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  Apple Music กำลังขายอะไรผานโลโกใหม? อานเกม “made by

sound” ที่ใชเบื้องหลังงานดีไซนสื่อจุดยืนแบรนด
  

แบรนดบริการฟงเพลงควรมีหนาตาอยางไร หากคำต

อบเริ่มตนจากเสียงที่คนฟงไดยิน แทนที่จะเริ่มจากภา

พที่นักออกแบบอยากใหเห็น? Apple Music เลือกใช

คำถามนี้เปนจุดตั้งตนของการปรับ Brand Identity ค

รั้งใหม ภายใตแนวคิด “made by sound” ซึ่งครอบค

ลุมทั้งโลโก ตัวอักษร ภาพเคลื่อนไหว และเสียงสัญลัก

ษณประจำแบรนด โดยเปดตัวอยางเปนทางการเมื่อวั

นที่ 21 ตุลาคม 2026 พรอมเผยเบื้องหลังการทำงานร

วมกับ โปรดิวเซอร Fred again.. และ NEST Acousti

cs เพื่อใชเสียงดนตรีสรางการเคลื่อนไหวที่กลายมาเป

นภาพของ แบรนด 9to5Mac ความเปลี่ยนแปลงครั้งนี้

ชวนใหมองตอวา Apple Music ตองการใหผูคนจดจำ

บริการของตัวเองดวยอะไร และเหตุใดแบรนดจึงลงทุ

นกับกระบวนการสรางภาพจากเสียงจริง ทั้งที่สามารถ

ออกแบบเอฟเฟกตลักษณะเดียวกันบนหนาจอได จาก

ขอมูลเบื้องหลังที่ Apple Music ใหไว คำตอบอยูที่คว

ามตองการนำดนตรีและศิลปนมาเปนแกนกลางของก

ารแสดงออกของแบรนด ตั้งแตสิ่งที่ไดยิน ไปจนถึงสิ่ง

ที่มองเห็น 

ใหเสียงเปนตนทางของภาพ กระบวนการทำงานเริ่มจ

ากการทดลองนำความถี่เสียงมาเลนผานทรานสดิวเซ

อร อุปกรณที่แปลงสัญญาณเสียงเปนแรงสั่นสะเทือน

เพื่อทำใหของเหลวเคลื่อนไหวตามตัวโนต กอนบันทึก

คลื่น ระลอก และการหักเหของแสงดวยกลอง แลวนำ

ภาพเหลานั้นมาพัฒนาเปนภาษาภาพของ Apple Mu

sic ทีมงานรวมกับ Fred again.. และ NEST Acousti

cs แยกองคประกอบของตัวโนตเพื่อพัฒนาเสียงสัญลั

กษณ หรือ Mnemonic ซึ่งเปนเสียงสั้นสำหรับสรางกา

รจดจำแบรนด จากนั้นจึงใชเสียงดังกลาวสรางภาพที่

สัมพันธกัน Fast Company รายงานรายละเอียดเพิ่มเ

ติมวา ทีมงานใชน้ำมันแรซึ่งมีความหนืดเหมาะกับการ

สรางลักษณะคลายกระจกที่กระเพื่อม

  

แลวทำไม Apple Music ตองทำ? เหตุผลที่แบรนดอธิ

บายไวคือ ตองการใหความเชื่อเรื่องดนตรีและศิลปนป

รากฏอยูในตัวตนของ Apple Music อยางชัดเจน แม

กระทั่งโลโกก็ควรสะทอนคุณคานี้ เมื่อตีความในเชิงก

ารตลาด การเปลี่ยนแปลงครั้งนี้มีน้ำหนักอยูที่การทำใ

หคำกลาวของแบรนดมีหลักฐานรองรับ หาก Apple

Music บอกวาดนตรีเปนหัวใจของบริการ กระบวนกา

รออกแบบก็เริ่มจากดนตรี และปลอยใหเสียงมีสวนกำ

หนดผลลัพธจริง เรื่องเลาเบื้องหลังจึงชวยเพิ่มความห

มายใหกับภาพที่ผูบริโภคเห็น คลื่นที่กระเพื่อมอยูบนโ

ลโกมีที่มาจากบทเพลง การทดลอง และการตัดสินใจร

วมกันของนักดนตรีกับทีมออกแบบ ผูชมสามารถยอน

กลับไปเห็นไดวาความเชื่อของแบรนดถูกนำมาปฏิบัติ

อยางไร อีกโจทยหนึ่งคือ การสรางบุคลิกของ Apple

Music ใหชัดภายใตแบรนดแมที่แข็งแรงมากอยูแลว สั

ญลักษณ Apple และฟอนต SF Pro ชวยรักษาความ

คุนเคย สวนตัวอักษรที่หนาขึ้น เสียงเฉพาะตัว และกา

รเคลื่อนไหวที่เกิดจากดนตรี เปดพื้นที่ใหบริการนี้แสด

งบุคลิกของตัวเอง ในมุมของการบริหารแบรนด นี่คือค

วามพยายามสรางสมดุลระหวางการไดรับประโยชนจ

ากชื่อ Apple กับการมีองคประกอบที่คนจดจำวาเปน

Apple Music โดยเฉพาะ อยางไรก็ตาม ขอมูลที่เปดเ

ผยยังไมไดระบุวา การรีแบรนดเกิดจากยอดสมาชิกที่

ลดลง ปญหาการเติบโต หรือผลสำรวจการรับรูแบรน

ด จึงควรอานการเปลี่ยนแปลงครั้งนี้จากเปาหมายดา

นอัตลักษณที่บริษัทอธิบาย และแยกออกจากขอสันนิ

ษฐานเรื่องผลประกอบการ

( ที่มา : MarketingOops! )
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