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  Instagram ปรับโฉมใหมครั้งใหญในรอบกวา 10 ป เมื่อ Brand

Refresh ไมไดมีแค Wordmark ใหม แตกำลังบอกวาแบรนด

อยากเปนใครในยุค Creator

  

Instagram ขยับภาพลักษณแบรนดครั้งสำคัญ เปดตัว

Brand Refresh ครั้งใหญในรอบกวา 10 ป พรอม W

ordmark ใหมและ Brand System ที่ถูกออกแบบใหร

องรับ Instagram ในบทบาทที่เปลี่ยนไปจากอดีต โดย

เจาตัวนิยามบทใหมของแบรนดเอาไวดวยแนวคิด “Yo

urs to make” เรื่องนี้จึงตองขีดเสนใตเอาไวกอนวา ไม

ใชการ Rebrand แบบรื้อภาพจำเดิมทั้งหมด และก็ไม

ใชแคเปลี่ยนฟอนตของคำวา Instagram ใหดูสดใหม

ขึ้นเทานั้น เพราะ Instagram ระบุอยางเปนทางการวา

ได “refresh” องคประกอบของแบรนด เพื่อรองรับพัฒ

นาการของ Creator Community และสิ่งที่จะเกิดขึ้นต

อจากนี้ ปรับโฉม Wordmark ครั้งแรกในรอบ 10 ป โด

ยไฮไลทของการทำ Brand Refresh อยางแรกก็คือ W

ordmark คำวา Instagram แบบใหม ซึ่งถือเปนการเป

ลี่ยนแปลงสวนนี้ครั้งแรกในรอบประมาณ 10 ป หลังจ

ากเวอรชันเดิมถูกใชงานมาตั้งแตป 2016 ขณะที่ Ca

mera Glyph และ Gradient ที่กลายเปนหนึ่งในภาพจ

ำสำคัญของ Instagram ยังถูกเก็บเอาไว Adam Mos

seri หัวเรือใหญของ Instagram อธิบายถึงเหตุผลของ

การปรับครั้งนี้วา Wordmark ที่อยูดานบนของแอปไม

ไดเปลี่ยนมานาน 10 ป จึงถึงเวลาที่ตอง Refresh โดย

ดีไซนใหมตองการใหดูสะอาดและรวมสมัยขึ้น ขณะเดี

ยวกันยังรักษาการเชื่อมโยงกับตนฉบับ รวมถึงความเรี

ยบงายและงานฝมือที่เปนสวนหนึ่งของ Instagram ม

าตลอด แตหากมองเฉพาะ Wordmark อาจยังเห็นภา

พการเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ไมครบ จาก Instagram ที่ตอ

ง “อธิบายตัวเอง” สูแบรนดที่แทบไมตองแนะนำตัวอีก

แลว ทั้งนี้ เบื้องหลัง Brand Refresh มีโจทยที่นาสนใ

จกวาการออกแบบโลโกใหม 

  

โดย Christy Silva, Creative Director, Brand Desig

n and Creative Marketing ของ Instagram เลาวา ใ

นชวงแรกที่ Instagram ถือกำเนิดขึ้นมา แบรนดจำเป

นตองสื่อสารคอนขางมาก เพราะตองอธิบายทั้งประโย

ชน ฟเจอร และบอกใหผูบริโภครูวาแพลตฟอรมนี้มีไว

ทำอะไร แตเมื่อเวลาผานไป ภาระดังกลาวคอยๆ ถูกย

อเหลือเพียง Brand Asset ที่ทรงพลังไมกี่ชิ้น โดยเฉพ

าะ Camera Glyph และ Sunset Gradient วันนี้สถา

นะของ Instagram ตางจากวันแรกแทบทุกมิติ แบรน

ดเปนที่รูจักของผูคนหลายพันลานคน และแพลตฟอร

มเองก็เดินทางไกลจากการเปนแอปแชรภาพ ไปสูพื้น

ที่ที่เต็มไปดวย Reels, Stories, Meme, Photo Dump

, Creator, งานศิลปะ ไปจนถึงบทสนทนาและวัฒนธร

รมยอยจำนวนมหาศาล การเติบโตกาวขามไปไกลกว

าแอปฯ แชรภาพ นอกจากนี้ Cynthia Pratomo, Dire

ctor of Brand Design ของ Instagram เรียกกระบวน

การนี้วา “การเติบโตขึ้น” ของ Instagram คำวาโตขึ้นใ

นที่นี้ไมไดแปลวาแบรนดตองดูจริงจังขึ้น แตหมายถึงก

ารยอมรับวา Instagram ในวันนี้ไมมีบุคลิกเพียงแบบเ

ดียวอีกตอไป บางชวงตองสื่อสารดวยน้ำเสียงจริงจัง

บางครั้งใหกำลังใจ บางครั้งสนุก ดังนั้น Brand Syste

m ตองมีพื้นที่มากพอที่จะรองรับความหลากหลายทั้ง

หมด นี่เองที่ทำให Brand Refresh รอบนี้นาสนใจในเ

ชิงกลยุทธ Brand Strategy เมื่อ “แบรนด” ตองยอมถ

อย เพื่อให Creator เดนขึ้น หากมองผานมุม Brand S

trategy การเปลี่ยนแปลงครั้งนี้สะทอนวิธีคิดของแพล

ตฟอรมที่เติบโตจน Brand Equity แข็งแรงมากพอแล

ว

( ที่มา : MarketingOops! )
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