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  อินไซตคนไทยชอบอาหารรสจัด! Mars สง ‘ECLIPSE®’ ลูกอมมินต

บุกตลาดไทย เจาะ Gen Z รีเซ็ตความสดชื่นหลังมื้ออาหาร
  

วัฒนธรรมการกินของประเทศไทยมีความโดดเดนและ

เปนเอกลักษณ โดยเฉพาะความนิยมในอาหารรสชาติ

จัดจานที่ปรุงดวยสมุนไพรและเครื่องเทศนานาชนิด แ

มอาหารรสจัดจะทำใหเรา enjoy กับการกินมากขึ้น แ

ตกลิ่นและรสชาติจากอาหารที่เขมขนก็อาจสรางความ

กังวลเล็กๆ ที่ทำใหใครหลายคนขาดความมั่นใจหากต

องสนทนากับคนอื่น “มารส สแนกกิ้ง เอเชีย” (Mars S

nacking Asia) ตระหนักดีวาชวงเวลาเล็กๆ หลังมื้ออา

หารมีความสำคัญตอความมั่นใจในการเขาสังคม จึงไ

ดเปดตัวแบรนดลูกอมมินต “ECLIPSE®” ในประเทศไ

ทย มาพรอมแคมเปญ “Get Fresh After Meal’ สดชื่

นทุกเม็ด เฟรชทุกมื้อ” ตั้งเปาเปลี่ยนลมหายใจหอมส

ดชื่นใหเปนกิจวัตรประจำวันที่ชวยใหการเปลี่ยนผานจ

ากมื้ออาหารไปสูกิจกรรมถัดไปเปนเรื่องงายและไรกัง

วล อินไซตคนไทย ชอบอาหารรสจัดจาน แตกังวลเรื่อ

งกลิ่นหลังมื้ออาหาร – โอกาสตลาด “ลูกอมมินต” 7,0

00 ลานบาท อาหารรสชาติจัดจาน และกลิ่นหอมกรุน

ของสมุนไพรและเครื่องเทศ เปนหนึ่งในหัวใจสำคัญที่

ชวยใหการรับประทานอาหารมื้อนั้นๆ รวมกันสนุกแล

ะเพลินเพลินใจยิ่งขึ้น จนหลายครั้งบทสนทนาบนโตะ

อาหารลากยาวกวาที่คิด อยางไรก็ตามกลิ่นจากมื้ออา

หารอาจกลายเปนความกังวลเล็ก ๆ ที่ลดทอนความมั่

นใจของใครหลายคน เมื่อตองพบปะและสนทนากับผู

อื่น นี่จึงทำให “ตัวชวย” เพิ่มความมั่นใจหลังมื้ออาหา

รอยาง “ลูกอมมินต” กลายเปนไอเทมสำคัญที่พกติดตั

ว ติดกระเปาของใครหลายคน และนอกจากเสริมควา

มมั่นใจแลว ยังชวยเติมความสดชื่นระหวางวันเมื่อเจา

ะลึกลงไปในตลาด “ลูกอมมินต” ถือเปนหนึ่งใน Cate

gory หลักของตลาดขนมขบเคี้ยว ประเภทลูกอม, ช็อ

กโกแลต, หมากฝรั่ง พบวาตลาดลูกอมมินตในไทยมีมู

ลคากวา 7,000 ลานบาท จากตลาดรวมของ Confect

ionery กวา 30,000 ลานบาท

  

แมในสภาวะที่ตลาดมีความทาทายดานเศรษฐกิจ แต

ตลาดขนบขบเคี้ยวในไทยยังคงเติบโตอยางตอเนื่อง โ

ดยปที่ผานมาโตประมาณ 7% เชนเดียวกับตลาด “ลูก

อมมินต” เองก็มีอัตราการเติบโตในระดับเดียวกัน สะ

ทอนถึงโอกาสและศักยภาพของตลาดนี้ โดยเฉพาะกา

รขยายฐานตลาดลูกอมมินทใหกวางขึ้นเนื่องจากพบว

าตลาดลูกอมมินตในไทย ยังกระจุกอยูในกรุงเทพฯ แ

ละยังมี Penetration คอนขางต่ำ ดังนั้นหากสามารถข

ยาย Penetration ของตลาดลูกอมมินตไดกวางขึ้น จะ

ผลักดันใหตลาดนี้เติบโตเพิ่มขึ้น และทำใหลูกอมมินต

กลายเปนไอเทมที่ผูบริโภคพกติดตัว ติดกระเปาในชีวิ

ตประจำวัน เทรนดตลาดขนมขบเคี้ยว: สุขภาพตองได

– รสชาติตองโดน! แมปจจุบันคนไทยหันมาใหความส

ำคัญกับการดูแลสุขภาพมากขึ้น แตขณะเดียวกันก็ยัง

ตองการบริโภคขนมขบเคี้ยว โดยไมใชเพื่อตอบโจทย

Functional benefit แตเพื่อ Emotional benefit อยาง

การตามหา “Me Time” คือ การไดกินอะไรหวานๆ หรื

อในโมเมนตที่เครียด ก็อยากหาของอรอยมาชวยใหค

ลายเครียด ผอนคลายความเหนื่อยลา โดยที่ไมรูสึกผิ

ดกับสุขภาพ ดังนั้นเพื่อตอบรับเทรนดสุขภาพ ตลาดข

นมขบเคี้ยวจึงตองพัฒนานวัตกรรมสินคาที่ลดความห

วานลง, Sugar Free หรือทำขนาดเล็กลง แตยังคงรส

ชาติที่ดีอยู

( ที่มา : MarketingOops! )
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