
ฉบับที่ 2329 วันที่ 04 กันยายน 2567 ใบอนุญาตพิมพเลขที่ สสช95/2560 ISSN 2586-9299

  กลยุทธการสราง “Brand Positioning” ใหชัดเจน ดวยหลัก 3C

Model
  

Brand Positioning นั้นหลาย ๆ ครั้งถูกเขาใจผิดไปอย

างมากวาเปนแค วาทกรรมสวยหรูของแบรนด 1 ประโ

ยค ที่ไมไดชวยอะไรแบรนดเลย แตในความเปนจริงแ

ลว Brand Positioning เปนมากกวาการสรางประโยค

เท ๆ หรือยอหนาขอความเท ๆ ออกมา Brand Positio

ning เปนหนึ่งในการทำกลยุทธของแบรนดที่สำคัญอย

างมากในการทำแบรนดที่จะทำใหเขาไปสูในใจและใน

ความทรงจำของผูบริโภคใหไดขึ้นมา และเปนสิ่งที่นัก

การตลาดตองตัดสินใจวาจะทำ Brand Positioning ไ

ปในทิศทางไหนเพราะการทำ Brand Positioning จะ

กำหนดทุกอยางของแบรนดออกมาทันทีในการสื่อสาร

ทางการตลาดออกมา ในหลาย ๆ ครั้งที่เกิดขึ้น นักการ

ตลาดเกิดการรักพี่เสียดายนอง คือการอยากจะกวาด

กลุมเปาหมาย หรือเปาหมายทางการตลาดทั้งหมดอ

อกมา ไมสามารถตัดหรือเลือกออกมาไดวาจะอยากใ

หแบรนดมีจุดยืนอยางไร ซึ่งหมายถึงในการตลาดไมส

ามารถตัดสินใจยาก ๆ ได ทำให Brand Positioning

ที่สรางออกมาถูกกลืนกินไปกับแบรนดอื่น ๆ ในตลาด

ที่มี ไมมีความโดดเดน และดู generic ตอตลาดจนมา

กเกินไป ซึ่งเวลาสราง Brand Positioning นักการตลา

ดตองสามารถตัดสินใจเรื่องเหลานี้ไดคือ

1. สิ่งที่แบรนดจะไมทำเปนอันขาด

2. กลุมเปาหมายที่เราจะไมเอา ไมอยากได

3. Feature หรือเอกลักษณที่คุณจะไมพูดถึง

การเลือกที่วาจะไมทำอะไร สำคัญมากกวาจะทำอะไร

เพราะจะทำให Brand Positioning ของคุณนั้นโฟกัส

ขึ้นมาไดอยางชัดเจนอยางมาก และการเปนมีขอแตก

ตางที่ชัดเจนตอผูบริโภคและคูแขงไดอยางทันที

การสราง Brand Positioning ที่ชัดเจนของแบรนดนั้น

สามารถเริ่มตนไดดวย 3C Model นั้นคือ

– Consumer : สิ่งที่ผูบริโภคอยากไดมากที่สุด

– Competitors : สิ่งที่ผูบริโภคตัดสินใจซื้อ

  

และทำยังไงใหเราเกี่ยวพันใหไดดีกวา

– Company : การที่เราสามารถทำสิ่งที่เกี่ยวพันกับที่

ผูบริโภคตองการไดดีกวานั้น เปนจุดแข็งของบริษัทที่ท

ำไดใชไหม

ดวยการสามารถตอบคำถามทั้ง 3 ไดขึ้นมา ทำใหคุณ

สามารถมีพื้นฐานในการเริ่มตนที่จะทำ Brand Positio

ning ที่จะมีความโดนใจอยางมากในการทำการตลาด

อยูแลว ถาคุณไมสามารถตอบคำถามทั้ง 3 ขอไดอยา

งชัดเจน ก็ลองคิดในทางยอนกลับไดวา “คุณอยากให

ผูบริโภคกลุมเปาหมายคิดอยางไรกับคุณหรือคิดแบบ

ไหน” และทำงานยอนกลับจนได 3C ออกมา เมื่อได 3

C ก็ลองมาทำ positioning statement ซึ่งมีวิธีการทำ

positioning statement ไดหลากหลายวิธีอยางมากม

ายแตถาเมื่อคุณเขียน positioning statement ออกม

าแลวมันคลาย Tagline แสดงวาคุณยังไมได position

ing statement ที่ดีออกมา วิธีการที่ดีในการคิด positi

oning statement คือ – ในบรรดาแบรนดในตลาด “แ

บรนดคุณ” คือแบรนดที่ “หมวดสินคาและบริการของ

แบรนดคุณ” ที่สามารถ “จุดขายที่ดีที่สุดของคุณ” เพร

าะ “เหตุผลของแบรนดคุณที่คนจะเชื่อ” นี้คือการสราง

positioning statement ที่งาย ตรงประเด็นและจำได

งายที่สุดขึ้นมา ซึ่งคุณสามารถทำในรูปแบบอื่นที่สราง

สรรคเพิ่มขึ้นกวานี้ไดขึ้นมา แตจำไววา positioning st

atement คือการเลือกที่จะไมทำอะไร สำคัญมากกวา

อะไร ดังนั้น positioning statement ไมใชการยัดทุกอ

ยางที่ตองการอยากจะพูดออกมา แตคือการตัดทุก ๆ

อยางออก และเลือกสิ่งที่สำคัญที่สุดที่อยากจะสื่อสาร

นั้นออกมาแทน

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศแปรสภาพหางหุนสวนเปนบริษัทจำกัด

เค.เอส. ออโต-กันสาด

ทะเบียนเลขที่ 0103558022580

    ดวยผูเปนหุนสวนใน เค.เอส. ออโต-กันสาด ไดตกลงยินยอมใหแปรสภาพ เค.เอส. ออโต-กันสาด

ซึ่งตั้งอยูเลขที่ 66 ซอยรามคำแหง 148 แขวงราษฎรพัฒนา เขตสะพานสูง กรุงเทพมหานคร

เปนบริษัทจำกัด ตามบันทึกขอตกลงยินยอม ลงวันที่ 29 สิงหาคม 2567 

    หางหุนสวนฯ จึงขอประกาศใหทราบทั่วกันวา หากทานมีความประสงค จะคัดคานขอใหสงคำคัดคาน

ไปยังหางหุนสวนฯ กำหนด 30 วัน นับจากวันประกาศนี้เปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 04 กันยายน 2567

(นางสาว กานต โกศลสุภรัตน)

หุนสวนผูจัดการ 

    

บริษัท สตีล ฮับส จำกัด

วันที่ 04 กันยายน 2567

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567 ในวันที่ 20 กันยายน

2567 เวลา 9:00 น. ณ 181/224 ซอยนวลจันทร 32 แขวงนวลจันทร เขตบึงกุม กรุงเทพมหานคร

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. พิจารณาอนุมัติการลดทุนจดทะเบียนของบริษัท จำนวน สี่ลานบาท

2. พิจารณาแกไขเพิ่มเติมหนังสือบริคณหสนธิ ขอ 5. (ทุน) ดังนี้

ขอ 5. ทุนของบริษัทกำหนดไวเปนจำนวน หนึ่งลานบาท ( 1,000,000) แบงออกเปน หนึ่งหมื่นหุน ( 10,000 

) มูลคาหุนละ หนึ่งรอยบาท ( 100 )

3. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว วรินกาญจน ถิรพัชรโภคิน)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

    

บริษัท อินเนอร กรีน ไลฟ จำกัด

วันที่ 04 กันยายน 2567

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567 ในวันที่ 30 กันยายน

2567 เวลา 9:00 น. ณ 288/435 ถนนเลียบคลองสอง แขวงบางชัน เขตคลองสามวา กรุงเทพมหานคร

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. เลิกบริษัท และอำนาจของผูชำระบัญชี

2. พิจารณาแตงตั้งผูชำระบัญชี

3. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว กศินี ปรีชานุกูล)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

    

บริษัท กิตติรักษเทรดดิ้ง จำกัด

วันที่ 04 กันยายน 2567

เรื่อง ขอเชิญประชุมสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2567 ในวันที่ 30 กันยายน

2567 เวลา 9:00 น. ณ 149 หมูที่ 7 ต.โคกสำโรง อ.โคกสำโรง จ.ลพบุรี เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ

ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. รับรองรายงานการประชุมครั้งที่ผานมา

2. รายงานผลการดำเนินงานของบริษัทและรับรองงบการเงินประจำป

3. พิจารณาแตงตั้งผูสอบบัญชีและกำหนดคาตอบแทนประจำป

4. พิจารณาแตงตั้งคณะกรรมการแทนกรรมการที่จะครบกำหนดออกตามวาระ

5. พิจารณาเงินปนผล การจัดสรรทุนสำรองตามกฎหมายและบำเหน็จกรรมการ

6. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นาง มาริษา ทองเต็ม)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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