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  HUMAN MADE เดินทางมาไกลแคไหน จากแบรนดใหมของ

NIGO วันนี้กำลังสราง Streetwear Empire ของตัวเอง
  

ถาจะเขาใจวา HUMAN MADE เดินทางมาถึงจุดที่กำ

ลังซื้อ สราง และชวยทำธุรกิจใหแบรนดอื่นไดอยางไร

อาจตองยอนกลับไปกอนป 2010 และยอนกลับไปที่ค

นชื่อ NIGO NIGO หรือ Tomoaki Nagao เปนหนึ่งใน

คนสำคัญของวัฒนธรรม Streetwear ญี่ปุนตั้งแตชวง

ตนทศวรรษ 1990 เขาเรียนที่ Bunka Fashion Colleg

e ในโตเกียว ที่นั่นเขาไดรูจัก Jun Takahashi ซึ่งตอม

ากอตั้ง UNDERCOVER และในชวงเดียวกันก็เริ่มสนิ

ทกับ Hiroshi Fujiwara บุคคลสำคัญของวงการ Stree

twear ญี่ปุน จนไดชื่อเลนวา “NIGO” ซึ่งมีความหมาย

ประมาณวา “หมายเลขสอง” เพราะในเวลานั้นเขาถูก

มองวามีทั้งหนาตาและสไตลคลาย Fujiwara ชวงเวล

านี้เองที่สิ่งที่เรียกวา Ura-Harajuku กำลังกอตัวขึ้น ค

ำวา “Ura” แปลประมาณวา “ดานหลัง” หรือ “ตรอกด

านใน” ใชเรียกพื้นที่ถนนเล็กๆ หลัง Harajuku ที่เต็มไ

ปดวยรานอิสระ แบรนดเล็ก และคนรุนใหมที่สรางวัฒ

นธรรมแฟชั่นของตัวเองนอกระบบแฟชั่นกระแสหลัก ร

านเหลานี้ทำหนาที่คลาย Community ที่คนมาเจอกัน

แลกเปลี่ยนดนตรี ศิลปะ รองเทา เสื้อผา และรสนิยม

กอนวัฒนธรรมจากตรอกเล็กๆ เหลานี้จะกลายเปนหนึ่

งในตนกำเนิดสำคัญของ Streetwear ญี่ปุนที่โลกจำไ

ดในเวลาตอมา ป 1993 NIGO กับ Jun Takahashi เ

ปดราน NOWHERE ใน Harajuku รานนี้ขายทั้งสินคา

Streetwear จากตางประเทศและสินคาที่ทั้งคูทำขึ้นเ

อง และกลายเปนพื้นที่แจงเกิดของ A BATHING APE

หรือ BAPE ของ NIGO รวมถึง UNDERCOVER ของ

Jun Takahashi BAPE ทำให NIGO กลายเปนหนึ่งใ

นคนที่เปลี่ยน Streetwear

BAPE เติบโตอยางรวดเร็วจากเสื้อกราฟก สินคาจำนว

นจำกัด และวิธีสรางความตองการที่ภายหลังกลายเป

นสูตรปกติของ Streetwear ทั้งการทำ Limited Drop,

 Collaboration และการสราง Character ของแบรนด

  

ในชวงรุงเรือง BAPE ขยายอิทธิพลออกนอกญี่ปุน แล

ะเชื่อม Streetwear ญี่ปุนเขากับโลก Hip-Hop โดยเฉ

พาะผานศิลปนอยาง Pharrell Williams ซึ่งตอมากลา

ยเปนเพื่อนและ Partner ทางธุรกิจที่สำคัญของ NIGO

แตความสำเร็จของ BAPE ก็ทำให NIGO ตองใชเวล

ามากขึ้นกับการบริหารธุรกิจ ในการใหสัมภาษณภาย

หลัง เขาเคยพูดถึงชวงนั้นวาใชเวลาไปกับ Managem

ent มากจนแทบไมไดออกแบบ และมองประสบการณ

กับ BAPE เปนบทเรียนสำคัญของตัวเอง ป 2011 NI

GO ขาย BAPE ให I.T Limited จากฮองกง และออก

จากแบรนดในเวลาตอมา ชวงเดียวกันนั้น เขากำลังสร

างสิ่งใหมขึ้นมาแลว ชื่อของมันคือ HUMAN MADE

HUMAN MADE เริ่มจากสิ่งที่ NIGO อยากทำตางจา

ก BAPE

NIGO เปด HUMAN MADE ในป 2010 ภายใตแนวคิ

ด “The Future Is In The Past” ซึ่งอธิบายวิธีคิดของแ

บรนดไดคอนขางตรง เพราะ NIGO เปนนักสะสมของ

Vintage ตัวยง และสนใจ American Workwear, Mili

tary Clothing, Collegiate Sportswear รวมถึงเสื้อผา

ยุคกลางศตวรรษที่ 20 มานาน ถา BAPE มีภาพของ

Graphic, Logo และ Hype ที่ดังและชัด HUMAN M

ADE คอยๆ พัฒนาอีกบุคลิกหนึ่งขึ้นมา เสื้อผาหลายชิ้

นหยิบโครงสรางจากของ Vintage มาทำใหมดวยวัสดุ

และงานผลิตแบบญี่ปุน มี Denim, Jacket, Workwea

r และของใชหลากหลายประเภท ตั้งแตแกวไปจนถึงข

องแตงบาน สิ่งนี้ชวยให HUMAN MADE มีฐานลูกคา

กวางกวา Streetwear รุนวัยรุนเพียงกลุมเดียว เพราะ

สินคาสามารถเขาถึงทั้งคนรุนใหมและคนอายุ 30–40

ปที่สนใจ Craftsmanship และเสื้อผาที่ใสไดนานขึ้น 

( ที่มา : MarketingOops! )
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