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  Chipotle เปดครัวให Creator 100 คนถายสิ่งที่ตัวเองสนใจ

แบบไมมีสคริปต แลวเอาฟุตเทจมาทำเปนโฆษณา
  

Chipotle (ชิโปตเล — อานประมาณวา ชิ-โพท-เลย) เ

ชนรานอาหารเม็กซิกันแบบ Fast Casual จากสหรัฐฯ

ทดลองวิธีทำโฆษณาที่นาสนใจ ดวยการเปดพื้นที่หลัง

เคานเตอรให Creator 100 คน เขาไปถายสิ่งที่เกิดขึ้น

จริงภายในรานกวา 50 สาขาในสหรัฐฯ แคนาดา และ

สหราชอาณาจักร แลวนำฟุตเทจทั้งหมดมาใชสราง N

ational Advertising Campaign ชุดใหมของแบรนด

แคมเปญนี้เปนการตอยอดซีรีส Behind the Foil ที่ C

hipotle ใชมาตั้งแตป 2019 เพื่อพาคนดูเขาไปเห็นขั้น

ตอนการเตรียมอาหารหลังเคานเตอร และ reinforce

ภาพของแบรนดเรื่องวัตถุดิบสด การปรุงอาหารภายใ

นราน และความโปรงใสเกี่ยวกับสิ่งที่ลูกคากำลังกิน ค

รั้งนี้ Chipotle เปลี่ยนคนถือกลองมาเปน Creator Cr

eator 100 คนไดรับเชิญเขาไปในรานชวงที่พนักงานก

ำลังเตรียมอาหารตอนเชา ไดลองทำตั้งแตยางไก ปรุง

Chips หั่นผัก ไปจนถึงบด Guacamole โดยไมมี Tra

ditional Script หรือ Shot List แบบงานโฆษณาทั่วไป

แตละคนเลือกถายสิ่งที่ตัวเองสนใจและเลาประสบกา

รณออกมาตามสไตลของตัวเอง Creator ที่ถูกเลือกก็ไ

มไดมีเฉพาะสายอาหาร มีทั้ง Emme Zhou ศิลปนเซร

ามิก, Lily Hevesh ศิลปนโดมิโน, Ben Treat ซึ่งทำ St

op-motion Animation และ Alissa Teo ที่สรางงานศิ

ลปะจากอาหาร Ben Treat นำการประกอบ Burrito ไ

ปทำเปน Claymation ขณะที่ Lily Hevesh นำจังหวะ

และความแมนยำในการเตรียมอาหารไปตีความผานง

านโดมิโนของเธอ ผลจากการปลอย Creator 100 คนเ

ขาไปในครัวคือฟุตเทจรวมประมาณ 345 ชั่วโมง กอน

ถูกนำมาตัดเปนโฆษณาความยาว 30 และ 15 วินาที

สำหรับ National TV รวมถึง TikTok, Instagram Ree

ls และ YouTube Shorts Chipotle ยืนยันวาในแคมเ

ปญนี้ไมมีฟุตเทจที่แบรนดถายเองแมแตวินาทีเดียว แ

ละไมมีผูกำกับหรือ Production Company

  

แบบดั้งเดิมเปนผูควบคุมการถายทำ Creator ทั้ง 100

คนยังมีฐานผูติดตามบน Social Media รวมกันมาก

กวา 100 ลานคน และจะนำคอนเทนตของตัวเองไปเผ

ยแพรผานชองทางที่มีอยูดวย จึงเกิดสิ่งที่นาสนใจขึ้น

พรอมกันสองดาน ฟุตเทจของ Creator กลายเปนวัตถุ

ดิบของสื่อระดับประเทศ ขณะเดียวกัน Creator แตละ

คนก็สามารถพาเรื่องราวเดียวกันกลับไปสูกลุมผูติดต

ามของตัวเอง เบื้องหลังแคมเปญยังมี Objective เชิงธุ

รกิจที่คอนขางชัด เพราะงานชุดนี้ถูกใชสนับสนุนการเ

ปดตัว Limited-time Menu สองรายการ ไดแก Pollo

Asado สูตรใหม และ Chili Lime Chips นี่ยังถือเปนค

รั้งแรกในประวัติศาสตรของ Chipotle ที่แบรนดเปดตัว

Limited-time Menu สองรายการพรอมกัน ทำให Cr

eator 100 คนมีหนาที่ชวยพาคนดูเขาไปเห็นขั้นตอนก

ารเตรียมเมนูใหมเหลานี้ภายในรานดวย อีกคนที่ทำใ

หแคมเปญนี้นาจับตามองคือ Fernando Machado ซึ่

งเขามารับตำแหนง Chief Brand Officer ของ Chipot

le ในป 2026 หลังเคยสรางชื่อจากงานการตลาดของ

Burger King และแบรนดระดับโลกอีกหลายแหง นี่ถื

อเปน National Advertising Campaign แรกภายใต

Machado และเปนงานใหญชุดแรกที่ Chipotle ทำรว

มกับ KIDS เอเจนซีพารตเนอรรายใหมของแบรนด สิ่ง

ที่นาสนใจคือ Machado ยอมรับวากระบวนการทำงา

นครั้งนี้ตางจากสิ่งที่เขาเคยทำมาตลอดอาชีพ

( ที่มา : MarketingOops! )
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