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  YouTube เสนอเงินหลักลานรั้ง Creator หลัง Netflix เดินหนาดึง

YouTuber เขาแพลตฟอรม
  

การแขงขันระหวาง YouTube และ Netflix เริ่มชัดเจน

ขึ้นอีกขั้น หลัง YouTube กำลังเจรจากับครีเอเตอรระ

ดับท็อปบางราย พรอมเสนอเงินมูลคาหลายลานดอล

ลาร เพื่อแลกกับการนำวิดีโอมาลงบน YouTube แบบ

เอ็กซคลูซีฟในชวงเวลาที่กำหนดความเคลื่อนไหวนี้เกิ

ดขึ้นในชวงที่ Netflix เดินหนาทำขอตกลงกับ YouTub

er และรายการยอดนิยมหลายราย เพื่อนำคอนเทนตที่

มีอยูแลวไปเผยแพรบน Netflix ควบคูกับ YouTube B

loomberg รายงานวา YouTube กำลังพิจารณาขอเส

นอหลายรูปแบบ ทั้งการออกเงินสนับสนุนรายการบาง

รายการโดยตรง และการแบงรายไดจากดีลโฆษณาข

นาดใหญใหกับครีเอเตอร โดยขณะนี้ยังไมมีการปดดีล

อยางเปนทางการ แตกำลังอยูระหวางการเจรจากับพ

ารตเนอรหลายราย Business Insider รายงานเพิ่มเติ

มวา ในหนึ่งกรณี YouTube ไดเสนอเงินในระดับ “หล

ายลานดอลลาร” ใหครีเอเตอรรายหนึ่ง (ซึ่งไมไดเปดเ

ผยชื่อ) เพื่อแลกกับการเผยแพรคอนเทนตเฉพาะบน Y

ouTube เปนระยะเวลาหนึ่ง แมรายละเอียดของขอตก

ลงยังอยูในขั้นพูดคุย

ไมรับดีลเอ็กซคลูซีฟ อาจเสียสิทธิประโยชนบางสวน อี

กประเด็นที่ถูกพูดถึงคือ YouTube แจงกับครีเอเตอรว

า หากเลือกนำวิดีโอไปเผยแพรบน Netflix พรอมกัน อ

าจสงผลตอสิทธิประโยชนบางอยางบนแพลตฟอรม ทั้

ง Bloomberg และ Business Insider ระบุวา ครีเอเต

อรกลุมดังกลาวอาจมีโอกาสนอยลงในการเขารวมแค

มเปญการตลาด งานอีเวนต หรือดีลกับแบรนดบางปร

ะเภท รวมถึงอาจไมไดรับสวนแบงจากแคมเปญโฆษ

ณาขนาดใหญบางรายการ เหตุผลสำคัญคือ YouTub

e มองวาการนำวิดีโอเดียวกันไปลงบน Netflix พรอมกั

นอาจกระทบยอดรับชมบน YouTube และทำใหแพล

ตฟอรมขายคุณคาของคอนเทนตและพื้นที่โฆษณาให

กับแบรนดไดยากขึ้น

  

Netflix กำลังเดินหนาดึง Creator เขาแพลตฟอรม

ฝง Netflix เองกำลังขยายคอนเทนตจากโลก Creator

Economy อยางตอเนื่อง ชวงที่ผานมา Netflix ทำขอต

กลงกับครีเอเตอร เชน Alan Chikin Chow และ Nick

DiGiovanni รวมถึงนำคอนเทนตจากชื่อดังอยาง Ms.

Rachel และ Salish Matter เขามาอยูบนแพลตฟอรม

Netflix ยังอยูระหวางพูดคุยกับครีเอเตอร ชอง และรา

ยการอีกหลายสิบราย หนึ่งในนั้นคือ Hot Ones รายก

ารสัมภาษณคนดังที่มีฐานผูชมขนาดใหญบน YouTu

be ขอเสนอของ Netflix มีความนาสนใจสำหรับครีเอเ

ตอร เพราะหลายกรณีเปนการจายเงินเพิ่มเพื่อซื้อลิขสิ

ทธิ์คอนเทนตที่พวกเขาผลิตอยูแลว ทำใหสามารถสรา

งรายไดเพิ่มและเขาถึงผูชมกลุมใหมบนฐานสมาชิก N

etflix ที่มีมากกวา 325 ลานราย ขณะเดียวกัน Netflix

ยังรุกเขาไปในตลาด Video Podcast โดยทำขอตกลง

กับรายการอยาง The Bill Simmons Podcast และ T

he Breakfast Club ซึ่งในบางกรณีกำหนดใหวิดีโอตอ

งถูกนำออกจาก YouTube

เสนแบงระหวาง YouTube กับ Netflix เริ่มใกลกันมา

กขึ้น ที่ผานมา YouTube และ Netflix เคยอยูในคนละ

พื้นที่คอนขางชัด Netflix เติบโตจาก Subscription Str

eaming และคอนเทนตแบบภาพยนตรหรือซีรีส ขณะ

ที่ YouTube เติบโตจากคอนเทนตของผูใชงานและครี

เอเตอรอิสระ แตชวงหลังทั้งสองแพลตฟอรมเริ่มเขามา

แขงขันในพื้นที่เดียวกันมากขึ้น YouTube มีสัดสวนกา

รรับชมบนหนาจอทีวีเพิ่มขึ้นตอเนื่อง พรอมรุกตลาดโ

ฆษณาทีวีและสิทธิ์ถายทอดอีเวนตขนาดใหญ สวน N

etflix ก็เริ่มมองครีเอเตอรและรายการจาก YouTube เ

ปนแหลงคอนเทนตสำคัญ โดยเฉพาะคอนเทนตที่มีฐา

นแฟนติดตามอยูแลวและชวยดึงผูชมรุนใหมเขามาใน

แพลตฟอรม

( ที่มา : MarketingOops! )
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