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  เปดแนวคิด Happitat เมื่อ Lifestyle Destination

เพื่อใหการชอปปงกลายเปนสวนหนึ่งของชีวิต
  

ชวงเวลาแหงความสุขของหลายคนอาจแตกตางกันอ

อกไป ชวงเวลาความสุขของบางคนอาจเปนชวงเวลา

หลังเลิกงาน บางคนใชชวงวันหยุดในการเติมเต็มควา

มสุข ซึ่งคนรุนใหม Gen Z ใหความสำคัญกับประสบก

ารณจากกิจกรรมหลากหลาย ขณะเดียวกันพื้นที่คาป

ลีกกำลังเพิ่มประสบการณใหมๆ เพื่อใหระยะเวลาที่ผู

บริโภคใชภายในพื้นที่มีมากขึ้น นั่นทำให Happitat โค

รงการ Lifestyle Destination แหงใหมยานบางนา ขอ

ง CP Axtra เลือกเริ่มตนจากคำวา “ความสุข” มาผสม

ผสานกับ Lifestyle เสริมดวยธรรมชาติ เพิ่มเติมดวย

Technology และ Community เขาดวยกัน

ความสุขที่มีไดทุกวันโดยไมตองรอวันหยุด โดย คุณเบ

ญจวรรณ อองศรี ประธานเจาหนาที่บริหารสายงานธุร

กิจศูนยการคาและกลุมงานการคาอสังหาริมทรัพย C

P Axtra ชี้วา ความสุขสามารถเกิดขึ้นไดทุกวัน เพราะ

พฤติกรรมการใชชีวิตของคนทำงานรุนใหมกำลังมีแรง

กดดันหลายดานซอนกัน Work-life Balance นั่นทำใ

ห Happitat วางองคประกอบประสบการณตั้งแตราน

อาหาร พื้นที่พักผอน Wellness กิจกรรมสำหรับเด็ก สั

ตวเลี้ยง เทคโนโลยี พื้นที่กิจกรรม ไวใน Ecosystem เ

ดียวกัน สำหรับโครงการ Happitat มีพื้นที่คาปลีกและ

บริการกวา 48,000 ตารางเมตร พรอมพื้นที่สำนักงาน

Grade A ประมาณ 24,000 ตารางเมตร และแบงพื้น

ที่ออกเปน 3 อาคารหลักที่เชื่อมถึงกัน ชวยมใหพื้นที่ท

ำงานและการใชชีวิตผสานเขาดวยกัน คนทำงานในพื้

นที่สามารถลงมาทานอาหาร เจอเพื่อน ออกกำลังกาย

หรือพักผอนได ขณะที่คนจากพื้นที่โดยรอบสามารถใ

ช Happitat เปนจุดนัดพบหรือพื้นที่กิจกรรม โดยไมจำ

เปนตองมีเปาหมายในการ Shopping ทุกครั้งที่เดินเข

ามา 

  

เทคโนโลยีผสานธรรมชาติสู Experience Design นอ

กจากนี้ Happitat ใหน้ำหนักกับเรื่องของธรรมชาติ โด

ยพื้นที่ภายในโครงการถูกออกแบบใหมีทั้งตนไม สวน

แนวตั้ง Pocket Garden และพื้นที่สีเขียว กอนเชื่อมต

อออกไปยังพื้นที่ปาประมาณ 30 ไรของ The Forestia

s ซึ่งอยูติดกับโครงการ การนำธรรมชาติเขามาอยูในพื้

นที่เชิงพาณิชย จึงมีบทบาทมากกวาเรื่องความสวยงา

ม การเขาถึงธรรมชาติในเมืองยังมีความสัมพันธกับกา

รลดความเครียดและการเพิ่ม Well-being ใหกับผูคน

ผูบริโภคสามารถนั่งทานกาแฟรับบรรยากาศชิลๆ ทาม

กลางตนไม หรือเดินออกจากรานอาหารเขาสูสวน พร

อมทั้งยังสามารถพาเด็กๆ หรือสัตวเลี้ยงออกมาใชพื้น

ที่ธรรมชาติ ผสานกับการเลือกใชเทคโนโลยีที่จะเปนเ

ครื่องมือสรางประสบการณรวมในบริเวณ Grand Stai

rs ที่มีการติดตั้งจอดิจิทัลภายในอาคารขนาดใหญคว

ามยาวกวา 50 เมตร ใหญระดับเอเชียตะวันออกเฉียง

ใต พรอม Immersive Content จากทีมสรางสรรคทั้งไ

ทยและตางประเทศ โดยวางแผนใหหมุนเวียนคอนเท

นตตลอดทั้งป ที่สำคัญยังเปดใหผูบริโภคสามารถใชส

มารทโฟน Interaction กับสิ่งที่เกิดขึ้นบนจอได ดวยจ

อ LED ขนาดใหญ ชวยสรางประสบการณความรูสึก

Wow ได แตการทำใหผูบริโภคอยากกลับมาจำเปนตอ

งมี Content ที่สดใหมเพื่อสรางการมีสวนรวมใหมๆ ก

ารหมุนเวียน Immersive Content จะชวยสรางความรู

สึกคนหาอยากลองทุกๆ เดือนที่แตกตางออกไปและน

ำไปสูการอยากกลับมาซ้ำๆ

( ที่มา : MarketingOops! )
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