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  เปดมุมมอง ‘พิมพพิชา อุตสาหจิต’ แหงขายหัวเราะ

กับการยกระดับวงการ ‘คาแรกเตอรไทย’ สู POP Stars และ Soft

Power ที่สรางมูลคาให Creative Economy

  

หากยอนกลับไปในอดีตเมื่อพูดถึง “คาแรกเตอรไทย”

มักถูกวางไวเปนเพียงตัวประกอบของสินคา ภาพวาด

ประกอบ หรือเปนมาสคอตในแคมเปญ หรือเปนตัวแท

นสื่อสารแบรนดเฉพาะเวลามีอีเวนตเปนครั้งคราว เพื่

อเพิ่มสีสันใหแบรนดมากกวาจะถูกมองวาเปน Super

star หรือ Popstar ไดเชนเดียวกันศิลปนดารา และมีมู

ลคาทางธุรกิจสูง แตหลังเกิดปรากฏการณ “นองเนย”

หมีนอยสุดคิ้วทวัย 3 ขวบจากแบรนด Butterbear ได

พลิกโฉมวงการคาแรกเตอรไทยใหถูกมองในมุมใหม แ

ละยังเปนจุดเปลี่ยนสำคัญที่ทำให “คาแรกเตอรไทย” เ

ปนที่จับตามองในตลาดโลก อีกทั้งยังทำใหแจงเกิดคา

แรกเตอรไทยใหมๆ จากผูสรางสรรคคนไทยตามมาอีก

มากมาย และที่สำคัญสามารถยกระดับไปสูการเปน “

Character IP” ที่เปนทรัพยสินทางปญญาที่มีคุณคาท

างเศรษฐกิจ บทความนี้จะพาไปเปดมุมมอง “คุณพิม

พพิชา อุตสาหจิต กรรมการบริหาร กลุมบริษัทวิธิตาก

รุป” หนึ่งในบริษัทที่ขับเคลื่อนวงการคาแรกเตอรไทยผ

านผลงานระดับตำนานอยาง “การตูนขายหัวเราะ” แล

ะการจัดงาน “Character Fest Thailand 2026” ตลอ

ดจนผูอยูเบื้องหลังการสรางสรรคคาแรกเตอรใหกับแ

บรนดชั้นนำในไทย

จาก “ตัวประกอบ” สู “Character IP” จากเดิมที่คาแร

กเตอรจำนวนมากอาจถูกมองเปนเพียงงานวาด ภาพ

ประกอบ หรือมาสคอตที่ชวยสื่อสาร สรางการรับรูและ

การจดจำใหแบรนด แตวันนี้คาแรกเตอรไทยเริ่มถูกมอ

งในมิติที่ลึกขึ้น นั่นคือ การเปน “Character IP” ที่สาม

ารถตอยอดเปนธุรกิจ สรางแฟนดอม และกลายเปนสิ

นทรัพยทางวัฒนธรรมที่มีมูลคาทางเศรษฐกิจ คุณพิม

พพิชา เลาวา ตลอดระยะเวลาหลายทศวรรษ ที่ผานม

า “ขายหัวเราะ” 

  

เติบโตมาพรอมกับการสรางสรรคคาแรกเตอร การตูน

และนักวาดไทยหลายรุน จึงไดเห็นพัฒนาการ ของวง

การอยางตอเนื่อง จากวันที่คาแรกเตอรเปนเพียงผลงา

นสรงสรรคบนหนากระดาษ มาสูวันที่ Character IP ส

ามารถตอยอดเปนธุรกิจ สรางชุมชนของผูติดตาม แล

ะ กลายเปนทรัพยสิน ทางปญญาที่มีคุณคาทางเศรษ

ฐกิจ ปจจุบันอุตสาหกรรมลิขสิทธิ์ (Licensing) ทั่วโล

กมีมูลคาหลายแสนลานดอลลารสหรัฐ โดยกลุม Char

acter และ Entertainment ยังคงเปนหนึ่งในหมวดธุร

กิจที่มีสัดสวนสูงที่สุด ขณะเดียวกัน ประเทศไทยก็มีผู

สราง Character IP รุนใหมเกิดขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งจ

ากนักวาดอิสระ สตูดิโอสรางสรรค ไปจนถึงครีเอเตอร

ที่สามารถตอยอดผลงาน ของตัวเองสูการรวมงานกับ

แบรนด การผลิตสินคา และการสรางคอมมูนิตี้ของแฟ

นคลับ สะทอนใหเห็นวาคาแรกเตอร กำลังเปนหนึ่งใน

ฟนเฟองสำคัญ ของเศรษฐกิจสรางสรรคไทย “วิธิตาก

รุปยูในธุรกิจคาแรกเตอรมาตั้งแตขายหัวเราะ ยาวนา

นครึ่งศตวรรษ ทำใหเราเห็นพัฒนาการของธุรกิจคาแร

กเตอรไทยมาโดยตตลอด กอนหนานี้เราเห็นวาไมไดมี

พื้นที่ใหกับคาแรกเตอรในการเฉิดฉาย และคาแรกเตอ

รถูกวางบทบาทเหมือนตัวประกอบ หรือแขกรับเชิญม

ากกวา แตวันนี้อุตสาหกรรมคาแรกเตอรไมไดแขงขันกั

นที่การขายสินคาเพียงอยางเดียว แตแขงขันกันที่ การ

สรางเรื่องราว การสรางแฟนดอม และการทำใหคาแร

กเตอรเขาไปอยูในชีวิตประจำวันของผูคน เพราะสิ่งเห

ลานี้ คือรากฐานของการตอยอด ไปสูธุรกิจ Licensin

g, Merchandise, Collaboration และประสบการณรู

ปแบบใหมๆ

( ที่มา : MarketingOops! )
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