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  5 กลยุทธการตลาดที่แบรนดควรทำในป 2026

หากอยากเติบโตอยางยั่งยืน
  

ในยุคที่ใครก็สามารถเปด Brand ได การมีสินคาที่มีคุ

ณภาพเพียงอยางเดียวไมเพียงพออีกตอไป หลาย Bra

nd เขาใจวาหากมีสินคาดีลูกคาจะคนพบและตัดสินใ

จซื้อเอง แตในความเปนจริง ความสำเร็จของแบรนด ใ

นป 2026 กลับขึ้นอยูกับความสามารถในการทำใหลูก

คา “มองเห็น เชื่อมั่น และตัดสินใจซื้อ” มากกวาตัวสิน

คาเพียงอยางเดียว การเติบโตของ Brand ไมจำเปนต

องใชงบการตลาดมหาศาล หรือมีทีมงานขนาดใหญ

สิ่งสำคัญคือการเลือกกลยุทธที่ถูกตองและทำอยางตอ

เนื่อง โดยมี 5 แนวทางสำคัญที่หลาย Brand ชั้นนำกำ

ลังใชเพื่อสรางการเติบโตในระยะยาว

1. สรางลูกคาประจำใหแข็งแรง กอนเรงหาลูกคาใหม

1 ในความผิดพลาดที่พบไดบอยที่สุดของ Brand คือก

ารทุมงบประมาณทั้งหมดไปกับการหาลูกคาใหม แตก

ลับละเลยลูกคาเกาที่เคยซื้อสินคาไปแลว ในความเป

นจริง การหาลูกคาใหมมีตนทุนสูงกวาการรักษาลูกคา

เดิมหลายเทา ขณะที่ลูกคาเกาที่พึงพอใจไมไดสรางเพี

ยงยอดขายซ้ำเทานั้น แตยังกลายเปนผูแนะน Brand

รีวิวสินคา และสรางการบอกตอที่มีคุณคามากกวาโฆ

ษณาหลายรูปแบบ

2. เปลี่ยนลูกคาใหกลายเปนสื่อโฆษณาที่ทรงพลังที่สุ

ด ในยุคที่ผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลไดตลอดเวลา

ความนาเชื่อถือกลายเปนสินทรัพยสำคัญของทุก Bra

nd และไมมีใครสรางความนาเชื่อถือไดดีไปกวาลูกคา

จริง Content ที่สรางโดยผูใชงานจริง หรือUser Gene

rated Content (UGC) ไมวาจะเปนภาพถาย รีวิว วิดีโ

อแกะกลอง หรือการแชรประสบการณการใชงาน มักส

รางผลลัพธดานยอดขายไดดีกวา Content โฆษณาที่

ผานการผลิตอยางสมบูรณแบบ

3. เลือก Influencer ใหตรงกลุม มากกวาการเลือกคน

ที่ดังที่สุด หลาย Brand มักมองวาการจาง Influencer

ที่มีผูติดตามหลักลานคือทางลัดสูความสำเร็จ 

  

แตในความเปนจริง ผลลัพธที่ดีที่สุดมักเกิดจากการรว

มงานกับ Micro Influencer มากกวา Micro Influenc

er คือผูสราง content ที่มีผูติดตามเฉพาะกลุม แมอา

จมีจำนวนผูติดตามไมมากนัก แตกลับมีอัตราการมีสว

นรวมและความนาเชื่อถือสูงกวา

4. ลงทุนกับ SEO และ Content ที่สรางผลลัพธระยะย

าว ปจจุบันหลายแบรนดใหความสำคัญกับ Social M

edia เปนหลัก ซึ่งเปนเรื่องที่เขาใจได เพราะสามารถส

รางการเขาถึงไดรวดเร็ว แตปญหาคือ Platform เหลา

นี้เปลี่ยน Algorithm อยูตลอดเวลา ในทางกลับกัน SE

O และ Content คุณภาพสามารถสราง Traffic ให Br

and ไดอยางตอเนื่องเปนเวลาหลายเดือนหรือหลายป

เมื่อผสาน Content ที่มีคุณภาพเขากับโครงสราง SE

O ที่ดี แบรนดจะมีทรัพยสินทางการตลาดที่สรางผล

5. โฆษณาจะเวิรกหรือไม ขึ้นอยูกับ Creative มากกว

าที่คิด หลายแบรนดมักเชื่อวาปญหาของโฆษณา Met

a หรือ Instagram อยูที่การตั้งคากลุมเปาหมาย แตใน

ความเปนจริง ปจจัยที่สงผลตอประสิทธิภาพมากที่สุด

มักเปนตัว Creative หรือเนื้อหาของโฆษณาเอง Bran

d ที่ประสบความสำเร็จจะทดลอง Content หลากหลา

ยรูปแบบอยางตอเนื่อง ไมวาจะเปนขอความเปด วิดีโ

อ รูปภาพ หรือรูปแบบการเลาเรื่อง โดยเฉพาะชวง 2-

3 วินาทีแรกของวิดีโอ ซึ่งเปนชวงเวลาที่สำคัญที่สุดใน

การดึงความสนใจของผูชม

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท เดอะ วูลฟ ลำพูน จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0515566000423 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ของ บริษัท เดอะ วูลฟ ลำพูน

จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 14 สิงหาคม 2569 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 382/1 หมูที่ 4 ตำบลปาสัก อำเภอเมืองลำพูน

จังหวัดลำพูน 51000 ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 17 สิงหาคม 2569

(นางสาว จรุณี อุบลชัย, นายพชรวัฒน จุนแสง)

ผูชำระบัญชี 

    

ประกาศลดทุน

บริษัท อาลิเซน จำกัด 

    ดวยที่ประชุมผูถือหุนของ บริษัท อาลิเซน จำกัด ไดมีมติพิเศษเมื่อวันที่ 17 สิงหาคม 2569

ใหลดทุนของบริษัทจากเดิม 1,000,000 บาท ( หนึ่งลานบาทถวน ) แบงออกเปน 10,000 หุน ( หนึ่งหมื่นหุน

) มูลคาหุนละ 100 บาท ( หนึ่งรอยบาท ) ลงมาคงเหลือ 250,000 บาท ( สองแสนหนาหมื่นบาทถวน )

แบงออกเปน 10,000 หุน ( หนึ่งหมื่นหุน ) มูลคาหุนละ 25 บาท ( ยี่สิบหาบาทถวน ) 

    ฉนั้น หากผูใดคัดคานการลดทุนนี้ ก็ขอใหยื่นคำคัดคานตอบริษัท ณ สำนักงานที่ตั้งอยูที่ เลขที่ 33/2 หมูที่

8 ตำบลคลองมะเดื่อ อำเภอกระทุมแบน จังหวัดสมุทรสาคร 74110 ภายในกำหนด 30 วัน

นับตั้งแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 17 สิงหาคม 2569

(นาย ภราดร ภูมาลี)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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