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  ยาง EV โตพุง 67.54% ดันตลาดเปลี่ยนยางครึ่งปแรก 2569 คึกคัก

หลังครบวงรอบใชงาน
  

อยางที่ทุกคนทราบวา การจะจายเงินซื้อของแตละครั้ง

เราในฐานะผูบริโภคจะใชเวลากับการคนหาและเปรีย

บเทียบขอมูลกอนการตัดสินใจซื้อเกือบทุกเรื่อง ไมวา

จะเปนกาแฟแกวโปรด รานอาหารสำหรับมื้อพิเศษ หรื

อแมกระทั่งเรื่องเทคโนโลยี การเช็กขอมูลออนไลนกลา

ยเปนพฤติกรรมพื้นฐานที่อยูในชีวิตประจำวัน ไมเวนแ

มแต “ยางรถยนต” ที่ในอดีตเรามักจะใหชางหรือผูเชี่ย

วชาญแนะนำเปนหลัก โดยรายงาน Thailand Tire

s Market Review ชวงครึ่งปแรก 2569 (มกราคม–มิถุ

นายน 2569) จาก YellowTire.com แพลตฟอรมยางร

ถยนตออนไลนชั้นนำของไทย กำลังชี้ใหเห็นภาพการเ

ปลี่ยนแปลงของตลาดยางรถยนตที่กาวเขาสูยุค Data

-Driven เต็มรูปแบบ พฤติกรรมการคนหาและความส

นใจบนโลกดิจิทัล กลายเปนดัชนีชี้วัดทิศทางความตอ

งการของผูบริโภคที่รวดเร็วกวาตัวเลขยอดที่เกิดขึ้น

สนใจและคนหายางสำหรับ EV เพิ่มขึ้น ชวงระย

ะเวลา 2–3 ปที่ผานมา การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหก

รรมยานยนตไทยกาวเขาสูยุค EV อยางชัดเจน เห็นได

จากจำนวนรถ EV ที่วิ่งอยูบนทองถนนเพิ่มขึ้น ในป 25

69 ดวยจำนวนของ EV ที่เพิ่มขึ้นสงผลใหตลาด After

market มีความตองการมากขึ้น สถิติจาก YellowTi

re เปดเผยวา ในชวงเดือนมิถุนายน 2569 สัดสวนการ

คนหายางสำหรับ EV พุงสูงถึง 67.54% ซึ่งเติบโตอยา

งกาวกระโดดเมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา

ที่มีสัดสวนเพียง 37.62% สอดคลองกับวงรอบการใชง

านยางรถยนตของรถ EV ที่เริ่มจดทะเบียนในชวงป 25

65–2567 ซึ่งเปนชวงเวลาที่ตองเปลี่ยนยางชุดแรกหลั

งจากไดรับรถมา

  

ยางรถยนตสะทอนภาพรวมตลาดรถยนต นอกจ

ากนี้ การคนหาขนาดยางบนแพลตฟอรม e-Commer

ce ยังสะทอนถึงจำนวนรถยนตบนทองถนนและรูปแบ

บของรถยนตไดอยางชัดเจน โดยยางขนาด 265/60R1

8 ทำสถิติความสนใจสูงสุดในรอบ 13 เดือน ซึ่งเปนยา

งที่ใชในรถยนตกลุม SUV และรถกระบะ ตอกย้ำควา

มแข็งแกรงของกลุมรถกระบะและ PPV ที่เปนรุนยอด

นิยมในไทย เชน Toyota Fortuner, Isuzu D-Max, Is

uzu MU-X, Hilux Revo, Ford Everest และ Mitsubi

shi Pajero Sport ขณะที่ยางสำหรับรถยนตนั่งขนา

ดเล็ก ขนาด 185/60R15 ยังคงเปนขนาดของยางหลัก

ในกลุม และยังคงรักษาระดับความตองการไดอยางต

อเนื่อง สวนยางสำหรับรถยนตนั่งขนาดใหญที่ใชขอบ

19 นิ้วและ 20 นิ้ว ยังไดรับความสนใจเพิ่มขึ้นอยางตอ

เนื่อง ซึ่งเปนผลมาจากการขยายตัวของกลุมรถ SUV

ขนาดใหญ กลุมรถ Crossover และรถยนตไฟฟารุนใ

หมๆ ที่ใชลอเดิมที่มีขนาดใหญติดมาจากโรงงานเปน

หลัก 

แบรนดยางทางเลือกมาแรงเมื่อความคุมคามากอน

หนึ่งในปรากฏการณที่นาจับตามองที่สุดในครึ่งปแร

ก 2569 คือการเปลี่ยนแปลงสัดสวนของความสนใจ ห

รือ Consideration Share ของแบรนดยางรถยนต โด

ยยางรถยนตอยางแบรนด Yokohama ขยับขึ้นมาค

รองอันดับ 1 ดานความสนใจสูงสุดเปนครั้งแรกบนแพ

ลตฟอรม ดวยสัดสวน 13.48% ตามมาดวย Bridgest

one ที่มีสัดสวนการคนหาอยูที่ 9.50% และ Michelin

ที่มีสัดสวนการคนหาอยูที่ 8.46%

( ที่มา : MarketingOops! )
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