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  เมื่อ Media Landscape เปลี่ยน! รูจัก ‘Truly Integrated Media’

กลยุทธวางแผนสื่อที่เริ่มจากโจทยธุรกิจ ไมใชแค Engagement
  

หากยอนกลับไปเมื่อหลายปกอน “การวางแผนสื่อโฆ

ษณา” ของแบรนด สวนใหญมักเริ่มตนที่ภายใตงบปร

ะมาณที่มีอยู จะจัดสรรงบลงสื่อแตละประเภทอะไรบา

ง สื่อไหนที่คน consume เยอะ สื่อไหนที่สามารถสราง

reach คนไดมากที่สุด แตในยุคที่ผูคนใชชีวิตอยูทาม

กลางสื่อมากมาย มีการแชงขันแยงชิงความสนใจ หรื

อ Attention ที่ดุเดือดขึ้น ไมเพียงแคนี้การเติบโตของ

AI, แพลตฟอรม Streaming และ Creator Economy

ไดเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคสื่อ ดังนั้นการวางแผน

สื่อดวยวิธีการเดิมๆ อาจไมสามารถตอบโจทยธุรกิจ ห

รือแบรนดไดอยางตรงจุด Marketing Oops! ไดมีโอก

าสพูดคุยกับ คุณภวัต เรืองเดชวรชัย ประธานกรรมกา

รและประธานเจาหนาที่บริหาร บริษัท มีเดียอินเทลลิเ

จนซกรุป จำกัด (MI GROUP) และนายกสมาคมมีเดี

ยเอเยนซี่และธุรกิจสื่อแหงประเทศไทย (MAAT) ฉาย

ภาพอุตสาหกรรมสื่อในป 2026 ปแหงความทาทายให

ญทั้งครึ่งปแรก และคาดการณครึ่งปหลัง ไมเพียงแคเ

ม็ดเงินโฆษณาเทานั้น แตยังรวมถึง “วิธีการวางแผนสื่

อ” ดวยแนวคิด “Truly Integrated Media” ที่เปลี่ยนจุ

ดตั้งตนของการมอง Reach หรือการจัดสรรงบสื่อ มาเ

ปนการเริ่มตน “โจทยของแบรนด” และ “Customer J

ourney” ของผูบริโภคเปนหลัก จับตาครึ่งปหลัง 2026

อุตสาหกรรมสื่อติดลบลดลง ภาพรวมอุตสาหกรรมสื่

อป 2026 เปนอีกหนึ่งปที่เผชิญความทาทายรอบดาน

ทั้งสถานการณระดับโลกอยางขอพิพาทในตะวันออก

กลาง และปจจัยภายในประเทศที่ตอเนื่องจากปกอน ไ

มวาจะเปนกำลังซื้อของภาคครัวเรือนหดตัวตอเนื่อง ค

วามเชื่อมั่นดานเศรษฐกิจ ผลกระทบตอธุรกิจ SME แ

ละการจางงาน ลวนเปนปจจัยที่สงผลตอภาพรวมเม็ด

เงินโฆษณาและอุตสาหกรรมสื่อในไทย ชวงไตรมาส 1

และ 2 ของป 2026 ติดลบ 4.66% เมื่อเทียบกับชวงเว

ลาเดียวกันกับปกอน โดยอยูที่ 39,545 ลานบาท 

  

อยางไรก็ตาม คุณภวัต มองครึ่งปหลัง 2026 นาจะมีโ

อกาส “ติดลบ” นอยลง โดยคาดการณวาจะอยูที่ต่ำก

วา 3% ทำใหทั้งปจะอยูที่ 82,459 ลานบาท เนื่องจาก

มาตรการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐ, มาตรการกระ

ตุนการลงทุนจากตางประเทศ รวมทั้งกิจกรรมตางๆ ที่

เกิดขึ้นภายในประเทศในชวงครึ่งปหลัง และเครื่องจักร

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสำคัญอยางการทองเที่ยว จึงเชื่อว

าหากไมมีปจจัยลบใดๆ มาเพิ่มเติมอีก สถานการณขอ

งอุตสาหกรรมมีเดียในภาพรวมชวงครึ่งปหลัง มีแนวโ

นมดีกวาครึ่งปแรก รูจัก “Truly Integrated Media” เ

มื่อการวางแผนสื่อเริ่มจากโจทยของแบรนด ไมใชตัวเ

ลข Reach การวาง Media Plan ในปจจุบัน อาจตอง

ลืมรูปแบบเดิมๆ ที่มักเริ่มตนจากการมองวาควรลงสื่อ

ประเภทไหนกี่เปอรเซ็นต สื่อใดมีผูบริโภคมากกวากัน

สื่อไหนใหยอด Reach หรือ Engagement ดีกวากัน ผู

บริโภคใชเวลากับสื่อไหนบาง เปนตน นั่นเพราะทุกวัน

นี้ผูคนมีความเปน Fluid lifestyle หรือการใชชีวิตที่ไมไ

ดอยูกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง กิจกรรม

แพลตฟอรม หรือชองทางใดชองทางหนึ่ง แตมีปรับเป

ลี่ยนตลอดเวลา ทำให Customer Journey ของผูบริโ

ภคแตละคนไมไดเปนเสนตรงอีกตอไป แตซับซอนขึ้น

และมีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ

( ที่มา : MarketingOops! )
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บริษัท เดอ เอคโค คารเรนททัล จำกัด

วันที่ 02 สิงหาคม 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 11 สิงหาคม

2569 เวลา 10:00 น. ณ 61/225 หมูที่ 8 ต.หนองปลาไหล อ.บางละมุง จ.ชลบุรี เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ

ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1.พิจารณารับรองรายงานประชุมวิสามัญครั้งที่ 2/2569

2.พิจารณาอนุมัติงบดุลและบัญชีของบริษัท

3.พิจารณารายงานการชำระบัญชีของบริษัท

4.พิจารณาเสร็จการชำระบัญชีของบริษัท

5.พิจารณาเรื่องอื่นๆ(ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นาย ศิขรินทร ลี้รัตนกุล และ นายกฤษณะ เข็มเพชร

และ นายวัฒนา โกลาหะฬะ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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