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  เปดดีล Google x Bayern Munich เมื่อแบรนดเขามาสปอนเซอร

กีฬาที่ไมไดจบแคโฆษณา
  

สนามฟุตบอลเคยเปนพื้นที่ของเสียงเชียรและการแขง

ขัน แตวันนี้ประสบการณของแฟนบอลเริ่มเขาสูโลกดิ

จิทัลอยางเต็มตัว ตั้งแตซื้อตั๋วดิจิทัลผานแอป คอนเทน

ตหลังเกม คลิปเบื้องหลัง ทำใหสโมสรฟุตบอลไดขอมู

ลจำนวนมากและทำใหเขาใจแฟนบอลมากขึ้น ตั้งแต

อยากเห็นอะไร รูสึกกับชวงเวลาไหน และติดตามทีมผ

านชองทางใด จึงเปนที่มาของ Google เตรียมจับมือกั

บ Bayern Munich สโมสรฟตบอลจากเยอรมนี Goog

le พารตเนอรใหม Bayern Munich ถึงป 2029 Googl

e เตรียมรวมมือกับ FC Bayern Munich เปนเวลา 3

ป ไปจนถึงป 2029 หลังจากมีการเจรจากันมาระยะห

นึ่ง โดย Rouven Kasper หัวหนาฝาย Marketing an

d Sales ของ Bayern Munich และ Dr. Anne-Katrin

Hübel, Senior Director Marketing DACH ของ Go

ogle ซึ่ง Bayern Munich เปนหนึ่งในสโมสรฟุตบอลที่

มีระบบพารตเนอรแข็งแกรงที่สุดในยุโรป โดยมีแบรน

ดสปอนเซอรใหญอยาง adidas, Audi, Allianz และ

Deutsche Telekom อยูในโครงสรางธุรกิจของสโมสร

มาอยางยาวนาน โดยเฉพาะ Deutsche Telekom ที่เ

ปนผูสนับสนุนหลักบนเสื้อแขงตั้งแตป 2002 และขยา

ยความรวมมือไปถึงป 2032 ครอบคลุมทั้งเทคโนโลยีโ

ทรคมนาคม ประสบการณดิจิทัลสำหรับแฟนบอล คว

ามบันเทิง และกิจกรรมเพื่อสังคม เมื่อ Google เขามา

จะชวยเพิ่มความแข็งแกรงในเชิงธุรกิจใหกับสโมสร B

ayern Munich เนื่องจาก Google มีทั้ง Search, You

Tube, Android, Pixel, Cloud, AI และ Data Infrastr

ucture อยูในมือ สิ่งเหลานี้เชื่อมโยงโดยตรงกับพฤติก

รรมใหมของแฟนบอลที่ไมไดติดตามสโมสรเฉพาะในส

นามหรือหนาจอถายทอดสดอีกตอไป แตหันมาติดตา

มผานคลิปสั้น ไฮไลต เรียลไทมคอนเทนต สถิติหลังเก

ม บทวิเคราะห และประสบการณเฉพาะบุคคลบนมือ

ถือ

  

สูสปอนเซอรเพื่อสรางประสบการณ จุดเปลี่ยนสำคัญ

ของสปอนเซอรกีฬาในชวงหลายปที่ผานมา แบรนดไม

ไดซื้อพื้นที่สื่อของสโมสรเพื่อสราง Awareness ใหคนเ

ห็นแบรนดเพียงอยางเดียว แตยังสรางประสบการณที่

แฟนบอลรูสึกไดจริง Google ไดตัวอยางที่ชัดเจนจาก

ความรวมมือกับสโมสรฟุตบอลอังกฤษผาน Google

Pixel แบรนด Mobile Phone ของ Google ในทีม En

gland Teams, Arsenal และ Liverpool โดยมีคอนเท

นต “Pitchside, Presented by Pixel” ที่พาแฟนบอลเ

ขาใกลบรรยากาศขางสนามผานชองทางโซเชียลของ

ทีม โมเดลนี้ทำใหการเปนสปอนเซอรไมไดอยูแคบนป

ายขางสนามฟุตบอล หรืออยูบนเสื้อของนักกีฬา แตเข

าไปรวมอยูในโมเมนตของแฟนบอล ทำใหแบรนดไมไ

ดรอใหกลองถายทอดสดแพนภาพผานโลโกแบรนดหรื

อ Close Up ตัวนักกีฬาแลวเห็นโลโกแบรนดบนเสื้อ แ

ตสามารถชวยสโมสนผลิตมุมมองใหม เปดพื้นที่ให Cr

eator เขาถึงและใชเทคโนโลยีมาเปนเครื่องมือเลาเรื่อ

ง ทำใหแฟนบอลจดจำแบรนดผานความรูสึกใกลชิดกั

บทีม มากกวาการเห็นแคแบรนดแบบผานตา สำหรับ

สโมสร Bayern Munich ความรวมมือกับ Google ครั้

งนี้ อาจไปไกลถึงการยกระดับ Fan Engagement ทั้ง

บนแพลตฟอรมดิจิทัลและในสนาม โดยเฉพาะเมื่อสโ

มสรกำลังเดินหนาสูการสรางระบบตั๋วดิจิทัลเต็มรูปแบ

บตั้งแตฤดูกาล 2026/27 แฟนบอลสามารถใชตั๋วดิจิทั

ลในสมารทโฟนเขาสนามผาน FC Bayern Munich A

pp หรือ Allianz Arena App โดยไมรองรับตั๋วแบบ P

DF รวมถึง External Wallet อยาง Apple Wallet หรือ

 Google Wallet สำหรับการเขาสนาม

( ที่มา : MarketingOops! )
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บริษัท กูด ไลฟ ริทชวลส

วันที่ 27 กรกฎาคม 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 04 สิงหาคม

3112 เวลา 9:00 น. ณ บานเลขที่ 63/202 หมูที่ 2 ตำบลเกาะแกว อำเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. พิจารณาแตงตั้งกรรมการเขาออกและอำนาจกรรมการ

2. พิจารณาแกไขเพิ่มเติมวัตถุประสงคของบริษัท

3. พิจารณาแกไขเพิ่มเติมหนังสือบริคณหสนธิ ขอ 3. ดังนี้

ขอ 3. วัตถุประสงคทั้งหลายของบริษัทมี 23 ขอ ดังปรากฎในแบบ ว. ที่แนบ

4. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี) 

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว นิตยา แกวพล )

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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