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  ใช AI ชวยหา “จุดรั่ว” กอนที่จะสายเกินไป ใน Marketing Funnel

ไดอยางไร
  

หลายธุรกิจคิดวา Funnel ของตัวเองมีปญหา เพราะย

อดขายไมโต ทั้งที่จริงแลว Funnel อาจไมไดพังทั้งหม

ด แตมันมี “จุดออนเล็ก ๆ” ซอนอยูเพียงจุดเดียว และ

จุดนั้นกำลังคอย ๆ ดูด Conversion ออกไปเงียบ ๆ นี่

คือสิ่งที่เกิดขึ้นบอยในโลกการตลาดยุคปจจุบัน Traffi

c ยังเขาอยู อีเมลยังสง ระบบหลังบานยังทำงานครบ

แตยอดขายกลับไมขยับ Engagement ต่ำ คนกดเขา

มาแลวหาย และสุดทายแบรนดเริ่มสงสัยวา “ตองเพิ่ม

อะไรอีก” หลายคนเลือกแกดวยการทำมากขึ้น ลง Co

ntent เพิ่ม ยิงแอดเพิ่ม เขียนอีเมลเพิ่ม หรือเพิ่มเครื่อง

มือใหมเขาไปในระบบ แตปญหาคือ ถาโครงสราง Fu

nnel มีบางอยางผิด การเติมของเขาไปมากขึ้น ไมไดช

วยแกปญหา มันแคทำใหมองไมเห็นตนเหตุชัดกวาเดิ

ม วันนี้ AI กลายเปนเครื่องมือสำคัญที่ชวยใหแบรนด

“มองเห็นจุดรั่ว” เหลานั้นไดเร็วขึ้น แตสิ่งสำคัญไมใชแ

คใช AI เปน สิ่งสำคัญคือ “ถาม AI ใหถูก” Funnel ที่ไ

ม Convert สวนใหญไมไดลมเหลวเพราะเทคนิค แตล

มเหลวเพราะคนอานไมรูสึกวา “สิ่งนี้เกี่ยวกับเขา” บาง

ครั้งหนา Landing Page สวยมาก แต Headline ไมชั

ดพอ บางครั้ง Lead Magnet ดูมีประโยชน แตกลับไม

สรางแรงผลักใหคนอยากไปตอ หรือบางครั้งอีเมล We

lcome เขียนดี แตฟงดูเหมือนขอความทั่วไปที่สงใหใค

รก็ได นี่คือปญหาที่เจาของแบรนดมักมองไมเห็น เพรา

ะอยูกับงานชิ้นนั้นนานเกินไป AI จึงมีประโยชนในฐาน

ะ “สายตาคนนอก” ที่ไมมีอคติ และสามารถชวยชี้ใหเ

ห็นวา คนอานเริ่มหลุดออกจาก Funnel ตรงไหน

ใช AI เริ่มตรวจ Funnel ตั้งแตหนาแรก หลายแบรนดใ

หความสำคัญกับดีไซน แตกลับมองขามประโยคที่สำ

คัญที่สุด นั่นคือ Headline Headline คือสิ่งแรกที่ตัดสิ

นวา คนจะอานตอหรือปดหนาเว็บทันที แตปญหาคือ

Headline จำนวนมากพูดกวางเกินไป และไมไดสื่อวา

 “ลูกคาจะไดอะไร” 

  

การใช AI ที่มีประสิทธิภาพจึงไมใชการถามวา “ชวยเขี

ยน Headline ใหม” แตควรถามวา “Headline นี้สื่อผ

ลลัพธชัดพอหรือยังสำหรับกลุมเปาหมาย” หรือ “มีคน

ประเภทไหนที่อานขอความนี้แลวจะไมสนใจ” คำถาม

ลักษณะนี้ทำให AI วิเคราะหเชิงกลยุทธ ไมใชแคเขียน

ประโยคสวยขึ้น เพราะ Funnel ที่ดี ไมไดดึงทุกคนเขา

มา แตตองดึง “คนที่ใช” เขามา 

Lead Magnet ที่ดี ตองไมจบปญหาแทนสินคา อีกจุด

ที่ Funnel พังบอยคือ Lead Magnet หลายธุรกิจทำ

Content ที่ใหฟรี ที่ “ใหเยอะเกินไป” จนลูกคารูสึกวาไ

มจำเปนตองซื้ออะไรตอ หรือบางครั้งก็ใหนอยเกินไปจ

นไมมีคุณคา Lead Magnet ที่ดีไมใชแค Useful แตต

องทำหนาที่ “เตรียมความพรอมทางความคิด” ใหลูกค

าอยากกาวตอไป AI สามารถชวยตรวจจุดนี้ไดดีมาก เ

ชนถามวา “Lead Magnet นี้กำลังสรางความเชื่อผิดอ

ะไรที่อาจทำใหคนไมซื้อสินคาหลัก” หรือ “หลังอานจบ

คนอานจะรูสึกอยากทำขั้นตอนตอไปหรือไม” คำถาม

แบบนี้จะชวยใหแบรนดเริ่มเขาใจวา Content ที่ใหฟรี

ของตัวเองกำลังสราง Momentum หรือกำลังหยุด Mo

mentum กันแน

Welcome Email ที่ดูดี อาจฟงเหมือนขอความสำเร็จรู

ป หนึ่งในจุดที่คนหลุดจาก Funnel มากที่สุดคือ Welc

ome Email เพราะหลายแบรนดเขียนเหมือนกำลังพูด

กับ “ทุกคน” แมภาษาจะดูดี แตกลับไมมีความเฉพาะเ

จาะจง ไมมีความรูสึกวากำลังเขาใจปญหาของคนอา

นจริง ๆ AI สามารถชวยหา “ประโยคที่ Generic เกินไ

ป” ไดทันที เชนถามวา “ประโยคไหนในอีเมลนี้ที่สามา

รถใชกับแบรนดอะไรก็ได”หรือ “อีเมลนี้กำลังตั้งสมมติ

ฐานอะไรเกี่ยวกับคนอาน” หลายครั้ง Funnel ไมไดเสี

ยเพราะ Offer ไมดี แตเสียเพราะน้ำเสียงของแบรนดไ

มตรงกับความคาดหวังของลูกคา

( ที่มา : MarketingOops! )
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บริษัท เซอรเวย43 ช็อป จำกัด

วันที่ 16 กรกฎาคม 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 3/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 3/2569 ในวันที่ 24 กรกฎาคม

2569 เวลา 9:30 น. ณ 199/80 หมูที่ 1 ต.บางรักใหญ อ.บางบัวทอง จ.นนทบุรี เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ

ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1.พิจารณารับรองรายงานประชุมวิสามัญครั้งที่ 3/2569

2.พิจารณาอนุมัติงบดุลและบัญชีของบริษัท

3.พิจารณารายงานการชำระบัญชีของบริษัท

4.พิจารณาเสร็จการชำระบัญชีของบริษัท

5.พิจารณาเรื่องอื่นๆ(ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว ศิริรัตน พักปากน้ำ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

    

บริษัทตั้งเต็มเติมจำกัด

วันที่ 16 กรกฎาคม 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 2/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 2/2569 ในวันที่ 31 กรกฎาคม

2569 เวลา 9:30 น. ณ 593/1 หมู12 ตำบลบุง อำเภอเมือง จังหวัดอำนาจเจริญ 37000

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. พิจารณาลงมติพิเศษเรื่องการเลิกบริษัท

2. พิจารณาแตงตั้งผูชำระบัญชี

3. พิจารณาแตงตั้งผูสอบบัญชี (ถามี)

4. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว วิดาวรรณ สวางแกว)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

หนา 2



วันที่ 16 กรกฎาคม 2569 หนา 3

หนา 3



วันที่ 16 กรกฎาคม 2569 หนา 4

หนา 4



วันที่ 16 กรกฎาคม 2569 หนา 5

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

หนา 5

http://www.tcpdf.org

