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  เจาะโมเดลธุรกิจ Longevity 5.0 เปลี่ยนไทยใหเปนจุดหมาย

ทองเที่ยวเชิงสุขภาพบนแพลตฟอรม
  

คนจำนวนมากในยุคนี้เริ่มใหความสำคัญเรื่องสุขภาพ

จากเดิมที่ตองรอใหปวยแลวคอยพบหมอ ในขณะที่เมื่

อสังคมผูสูงวัยเริ่มสงผลกระทบขยายตัวไปหลายภูมิภ

าคของโลก Longevity จึงกลายเปนตลาดใหมที่ประเ

ทศไทยมีโอกาสในตลาดนี้อยางมาก ยิ่งเมื่อเทคโนโลยี

ในปจจุบันยิ่งชวยใหการดูแลสุขภาพไดใกลชิดขึ้น ดว

ยเปาหมายการมีชีวิตที่ยืนยาวนานอยางมีคุณภาพ ยิ่ง

เมื่อผสานเขากับตลาดการทองเที่ยว ทำใหประเทศไท

ยกลายเปนจุดหมายปลายทางที่สำคัญ

Longevity เปลี่ยนความหมายของ “สุขภาพดี” ตลาด

Healthcare ของไทยไมใชเพิ่งเติบโต เพราะมีการวาง

แผนมาอยางยาวนาน โดยเฉพาะแผนการกาวสู Medi

cal Hub ในอดีต ที่ทำใหธุรกิจโรงพยาบาลเอกชน คลิ

นิกความงาม ศัลยกรรมกลายเปนที่ยอมรับไปทั่วโลก

ยิ่งเมื่อนำจุดเดนดานการทองเที่ยวมาผสานอยางธุรกิ

จรีสอรตและการทองเที่ยวเชิงการแพทย ทำใหเกิดเปน

ตลาด Longevity ที่จะขยายคำวา “สุขภาพดี” ใหเห็น

ไดชัดเจนมากกวาเดิม เดิมทีผูบริโภคจำนวนมากจะเริ่

มมองเรื่องสุขภาพ เมื่อเริ่มมีปญหาและเริ่มใสใจในกา

รแกไขปญหาอยางจริงจัง ในขณะที่ Longevity นั้นแต

กตางออกไป โดยเนนไปที่การปองกันการเกิดปญหาใ

นรางกาย (Preventive) หัวใจของ Longevity คือการใ

ชชีวิตมียืนยาวนานขึ้น (Lifespan) แตหากชีวิตที่ยืนย

าวนานตองเจอแตปญหาโรคภัยไขเจ็บ คงไมมีใครอยา

กมีชีวิตยืนยาว นั่นทำใหตองมาควบคูกับสุขภาพดีที่ย

าวนาน (Healthspan) ที่ชวยใหยังสามารถใชชีวิตไดอ

ยางแข็งแรง คลองตัว และมีคุณภาพ สำหรับประเทศไ

ทย นี่คือโอกาสสำคัญเพราะในอุตสาหกรรมดานสุขภ

าพ ประเทศไทยมีความพรอม ทั้งบุคลากรทางการแพ

ทย บริการโรงพยาบาลเอกชน Hospitality รีสอรต เมื

องทองเที่ยว และภาพจำดานบริการที่คนไทยพรอมกา

รดูแลอยางเปนมิตรประดุจญาติ

  

ยิ่งเมื่อนำเทคโนโลยีเขามาชวยอยาง Data, Cloud, A

gentic AI และ Physical AI จะชวยใหตลาด Longevi

ty ของไทยกลายเปน New S-

Curve ที่เชื่อมตอกับหลายอุตสาหกรรมเขาดวยกัน

ประเทศไทยกาวเขาสู Longevity Tourism อยางที่กล

าวไปแลววา ประเทศไทยมีศักยภาพดานการแพทย แ

ตในอดีตจะเนนไปการเดินทางมาเพื่อรับบริการสุขภา

พแบบเฉพาะเจาะจง เชน ตรวจสุขภาพ ทำฟน ผาตัด

ทำความงาม หรือพักฟนหลังการรักษา ยิ่งเมื่อผสานกั

บการทองเที่ยวทำใหประเทศไทยกลายเปนที่รูจักของ

ทั่วโลกในฐานะ Medical Tourism แตปจจุบันเมื่อโลก

กาวเขาสู Longevity ทำใหประเทศไทยตองปรับตัวสูก

ารเปน Longevity Tourism ที่มากกวาการนัดพบแพท

ย โมเดลใหมของธุรกิจ Longevity Tourism คือการอ

อกแบบ Healthcare Journey อยางตอเนื่อง ตั้งแตกา

รตรวจประเมินในคลินิก การตามดูแลเมื่อเขาพักในรีส

อรต การปรับพฤติกรรมที่บาน ไปจนถึงการติดตามผล

ผานขอมูลสุขภาพ โดยมีแพทย ผูเชี่ยวชาญ นักโภชนา

การ โคชสุขภาพ และระบบ AI ที่จะทำงานรวมกัน ทำ

ใหภาพของ Longevity Tourism ออกมาในรูปของกา

รเริ่มตนแผนชีวิต แลวดูแลตอไดทุกที่ทั่วโลกและทุกเว

ลา นั่นหมายความวา ผูเขารับบริการสามารถดูแลสุข

ภาพไปพรอมๆ กับการทองเที่ยว โดยไมตองเสียเวลาย

อนกลับเขามาหาแพทยผูเชี่ยว แตสามารถติดตามขอ

มูลสุขภาพโดยทีมผูเชี่ยวชาญ โดยยังคงพักอยูที่โรงแร

มหรือรีสอรตและวางแผนเที่ยวตอไดในวันรุงขึ้น ทำให

ประเทศไทยมีโอกาสที่ไมไดขายเฉพาะบริการทางการ

แพทย แตสามารถขายประสบการณชีวิตในการดูแลสุ

ขภาพไดครบวงจร ตั้งแตกรุงเทพฯ ภูเก็ต สมุย เขาให

ญ ไปจนถึงเมืองรองที่มีธรรมชาติและธุรกิจรีสอรตที่พ

รอมตอยอดเปน Wellness Destination

( ที่มา : MarketingOops! )
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