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  จับตา Cannes Lions 2026 สงสัญญาณใหม? เมื่อ Creator

กำลังแทนที่บทบาทสื่อ และ AI กลายเปน “ลูกคา”

คนใหมของแบรนด

  

หากกอนหนานี้ Cannes Lions ถูกมองวาเปนเวทีของ

เอเจนซี นักสรางสรรค และแบรนดระดับโลก ป 2026

อาจเปนปที่สะทอนการเปลี่ยนผานครั้งสำคัญของอุต

สาหกรรมการตลาด เมื่อ 2 คำที่ถูกพูดถึงมากที่สุดในง

านปนี้ ไมใช Creativity หรือ Branding อีกตอไป แตเ

ปน “Creator Economy” และ “Agentic AI” ทั้งสองป

ระเด็นกำลังสะทอนความเปลี่ยนแปลงครั้งใหญของโล

กการตลาดในอนาคตอันใกล นั่นคือ การเปลี่ยนแปลง

ของผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ จากเดิมที่เปนสื่อแ

ละแบรนด สู Creator และ AI

เมื่อ Creator ไมไดเปนแค Influencer อีกตอไป หนึ่งใ

นภาพที่เห็นชัดที่สุดใน Cannes Lions 2026 คือการข

ยายตัวของ Creator Economy บนเวทีหลักของงาน

ทั้งนี้ Cannes Lions เปดตัว “LIONS Creators” อยา

งเต็มรูปแบบ พรอมพื้นที่และโปรแกรมเฉพาะสำหรับเ

ศรษฐกิจครีเอเตอร สะทอนใหเห็นวา Creator ไมไดเป

นเพียงสวนเสริมของแคมเปญการตลาดอีกตอไป แตก

ำลังกลายเปนกลไกสำคัญของอุตสาหกรรมโฆษณาแ

ละสื่อในระดับโลก ปจจุบัน Creator ไมไดมีหนาที่เพีย

งผลิตคอนเทนตหรือรีวิวสินคา แตเริ่มมีบทบาทตั้งแต

การกำหนดกลยุทธ การรวมพัฒนาผลิตภัณฑ ไปจนถึ

งการสรางยอดขายใหกับแบรนดโดยตรง และหลายฝ

ายในอุตสาหกรรมเริ่มใชคำวา “Creator Commerce”

แทนคำวา Influencer Marketing เพราะบทบาทของ

Creator ในวันนี้ไมไดหยุดอยูที่การสรางการรับรู แตเ

ชื่อมโยงไปถึงการสรางรายไดอยางเปนรูปธรรม

การเปลี่ยนแปลงโครงสรางของเศรษฐกิจสรางสรรค

ความนาสนใจคือ การเติบโตของ Creator Economy

กำลังทำใหโครงสรางอำนาจในวงการสื่อเปลี่ยนไป ใน

อดีตแบรนดเปนผูควบคุมการเลาเรื่องทั้งหมด 

  

แตในปจจุบัน ผูบริโภคจำนวนมากเลือกเชื่อคำแนะนำ

จาก Creator ที่ติดตาม มากกวาขอความที่มาจากแบ

รนดโดยตรง นั่นทำให Creator กลายเปนทั้งสื่อ ชองท

างจัดจำหนาย และผูสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อใ

นเวลาเดียวกัน หลายบทสนทนาใน Cannes ปนี้จึงไม

ไดพูดถึงการหา Influencer สำหรับแคมเปญอีกแลว แ

ตกำลังพูดถึงการสราง Ecosystem ระยะยาวรวมกับ

Creator เพื่อสรางทั้งความนาเชื่อถือ ชุมชน และรายไ

ดใหกับแบรนด 

อีกหนึ่งประเด็นที่ถูกพูดถึงมากที่สุดใน Cannes ปนี้ คื

อ Agentic AI หากชวง 2 ปที่ผานมาโลกธุรกิจตื่นเตน

กับ ที่สามารถสรางขอความ รูปภาพ และวิดีโอได ป

2026 วงการการตลาดกำลังจับตาเทคโนโลยีอีกระดับ

ที่เรียกวา Agentic AI ทั้งนี้ Agentic AI คือ AI ที่ไมได

ทำหนาที่เพียงตอบคำถาม แตสามารถวางแผน ตัดสิน

ใจ และดำเนินการบางอยางแทนมนุษยได ตัวอยางเช

น AI เปรียบเทียบสินคาใหผูบริโภค, AI คนหาขอมูลแ

ทนลูกคา, AI วางแผนการซื้อสินคา, AI เลือกแบรนดที่

เหมาะสมที่สุดตามความตองการของผูใชงาน ทวา คำ

ถามสำคัญที่ถูกหยิบยกขึ้นมาบนเวที Cannes Lions

คือ “หากในอนาคต AI กลายเปนผูชวยสวนตัว ที่มีอำ

นาจในการเลือกสินคาแทนมนุษย แบรนดจะทำการต

ลาดกับใครกันแน?” นี่คือโจทยใหมที่นักการตลาดทั่วโ

ลกกำลังเริ่มใหความสนใจ ที่ผานมา การทำ SEO ถูก

ออกแบบมาเพื่อใหเว็บไซตติดอันดับบน Search Engi

ne แตในอนาคต แบรนดอาจตองคิดถึงการทำ “AI O

ptimization” หรือการทำใหขอมูลของตนถูกเลือกโดย

AI Agent มากขึ้น

( ที่มา : MarketingOops! )
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