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  เจาะลึกอินไซตผูบริโภคไทย 2026 การปรับตัวในยุค AI

และวิกฤตคาครองชีพ กับอาการโหยหา ‘ชัยชนะเล็กๆ’ และ

‘ความบันเทิงบำบัดเครียด’

  

สรุป Consumers Untold 2026: The Speed of Cha

nge อานเกมอินไซดคนไทย พลิกแตมตอธุรกิจแหงอน

าคต โดย คุณณีว มาวิจักขณ Managing Partner –

Marketing , WPP Media Thailand และ คุณแพน จรุ

งธนาภิบาล Director – Marketing , WPP Media Th

ailand ในงาน #AssetWisepresentsMarketingOop

sSummit2026 ผลการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคชาวไ

ทยในป 2026 นำเสนอโดย คุณณีว มาวิจักขณ Mana

ging Partner – Marketing , WPP Media Thailand

และ คุณแพน จรุงธนาภิบาล Director – Marketing ,

WPP Media Thailand ผานการสัมภาษณเชิงลึกและ

การวิจัยภาคสนามทั่วประเทศ โดยเนนใหเห็นถึงความ

เปลี่ยนแปลงสำคัญที่ผูบริโภคเริ่ม ลดทอนความคาดห

วังในชีวิตลง จากความสำเร็จขนาดใหญมาเปนการม

องหาความสุขเรียบงายและการดูแลสุขภาพเพื่อไมให

เปนภาระตอครอบครัว ทามกลางภาวะเศรษฐกิจที่บีบ

คั้น ผูคนหันมา ระมัดระวังการใชจายและบริหารหนี้สิ

น อยางเขมงวดมากขึ้น พรอมทั้งใชกระบวนการตัดสิ

นใจซื้อที่ซับซอนหลายขั้นตอนเพื่อความคุมคาสูงสุด ใ

นดานเทคโนโลยีมีการกลาวถึงบทบาทของ AI ที่เขาม

ามีสวนรวมในชีวิตประจำวัน ซึ่งสงผลใหเกิดความตอ

งการตรวจสอบความถูกตองของขอมูลผานคนใกลชิด

หรือชุมชนมากขึ้น นอกจากนี้แบรนดยังตองปรับตัวเข

าหากลุม ผูเกษียณอายุที่มีกำลังซื้อสูง รวมถึงสรางคว

ามสนุกในการชอปปงออนไลนเพื่อใหผูบริโภครูสึกถึง

อำนาจในการตอรองและชัยชนะเหนือแบรนดในยุคที่

คาครองชีพพุงสูงขึ้น พฤติกรรมเหลานี้สะทอนถึงการรี

เซ็ตวิถีชีวิตใหมที่ใหความสำคัญกับ ความมั่นคงทางจิ

ตใจและความสัมพันธในชุมชน เปนอันดับตนๆ

  

พฤติกรรมผูบริโภคในป 2026 เปลี่ยนไปอยางไรจากค

วามสูญเสีย 3 ดานสำคัญ พฤติกรรมผูบริโภคในป 20

26 เปลี่ยนแปลงไปอยางมากโดยมีจุดเริ่มตนจากการ

ที่พวกเขารูสึกวาไดสูญเสีย 3 ดานสำคัญในชีวิต ไดแก

1) ความมั่งคั่ง (Wealth) ที่ลดลงจากวิกฤตเศรษฐกิจ,

2)การควบคุมชีวิตตัวเองไมได (Control) เนื่องจากคา

ครองชีพที่สูงขึ้นสวนทางกับรายได และ 3) ความเชื่อ

มั่น (Trust) ที่สั่นคลอนจากการไมสามารถแยกแยะขอ

มูลจริงกับขอมูลจาก AI หรือสแกมเมอรได

ทำไมกลุมวัยเกษียณถึงกลายเปนกลุมเปาหมายที่นา

สนใจในป 2026 กลุมวัยเกษียณกลายเปนกลุมเปาหม

ายที่นาสนใจอยางยิ่งในป 2026 เนื่องจากเปนกลุมที่มี

กำลังซื้อ (Purchasing Power) สูงและมั่นคง ทามกล

างสภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน ซึ่งแตกตางจากกลุมคนรุ

นใหมอยาง Gen Z ที่แมจะเปนกลุมแหงอนาคตแตกลั

บมีขอจำกัดดานการเงินมากกวา เหตุผลสำคัญที่ทำใ

หกลุมนี้โดดเดนขึ้นมา เพราะวามีรายไดประจำที่แนน

อนและสูง อยางกลุมขาราชการบำนาญในตางจังหวัด

มีเงินเดือนหรือเงินบำนาญตอเดือนในระดับที่ไมธรรม

ดา เชน กรณีศึกษาของ “ปาแดง” ที่เกษียณอายุดวยเงิ

นบำนาญสูงถึง 50,000 บาทตอเดือน ซึ่งถือเปนเม็ดเงิ

นที่สูงสำหรับการใชชีวิตในตางจังหวัด ทำใหพวกเขาก

ลายเปนกลุมที่มีเงินพรอมใชจายในขณะที่กลุมอื่นตอ

งระมัดระวัง

( ที่มา : MarketingOops! )
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เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 01 กรกฎาคม

2569 เวลา 9:00 น. ณ 19/76 หมูที่ 3 บานตีนเขา ถนนขวาง ตำบลวิชิต อำเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. พิจารณาแตงตั้งกรรมการเขาออกและอำนาจกรรมการ

2. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นาย ไมเคิล ดาวนนารด )

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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