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  ถอดกลยุทธ Coway 2026 ทำไมแบรนดเครื่องกรองน้ำถึงตอง

Reposition เปน Best Life Solution
  

ในอดีต ตลาดเครื่องใชไฟฟามักจะแขงขันกันที่ ‘ฟงกชั

น’ และ ‘เทคโนโลยี’ เปนหลัก ไมวาจะในระบบกรอง ก

ำลังไฟ หรือฟเจอรใหมอื่นๆ แตวันนี้วิธีคิดของผูบริโภค

เริ่มเปลี่ยนไปอยางชัดเจน โดยเฉพาะในกลุมคนเมืองรุ

นใหมที่ไมไดมองหาแคสินคาอีกตอไป แตกำลังมองห

าโซลูชันที่ชวยใหชีวิตสะดวกขึ้น ดูแลสุขภาพไดงายขึ้น

และลดภาระการดูแลตัวเองในระยะยาว สิ่งนี้ทำใหห

ลายแบรนดเริ่มขยับจาก Product Branding ไปสู Lif

estyle & Service Branding มากขึ้น และหนึ่งในแบร

นดที่กำลังเดินเกมนี้อยางชัดเจน คือ Coway แบรนดเ

ครื่องกรองน้ำอันดับ 1 จากประเทศเกาหลีใต จากเดิม

ที่หลายคนคุนเคยในฐานะแบรนดเครื่องกรองน้ำและเ

ครื่องฟอกอากาศ วันนี้ Coway กำลัง Reposition ตัวเ

องสูการเปนแบรนด “Best Life Solution Company”

ผาน Ecosystem ของสินคาและบริการที่เขามาดูแลคุ

ณภาพชีวิตภายในบานแบบครบวงจรมากขึ้น 

Subscription แกนความสำเร็จของ Coway ที่ยังแข็งแ

กรง กอนจะเลาถึงสินคาและบริการใหมๆ คงตองพูดถึ

งแกนกลางความสำเร็จที่ทำให Coway แตกตางจากแ

บรนดเครื่องใชไฟฟาทั่วไปก็คือโมเดล Subscription

Coway เปนหนึ่งในแบรนดที่บุกเบิกโมเดล Subscripti

on ในประเทศไทย โมเดลที่เปลี่ยนการขายสินคาขาดเ

ปนการ Subscription รายเดือน พรอมกับการออกแบ

บประสบการณใหผูบริโภค “ไดรับบริการตอเนื่อง” ตั้ง

แตการเปลี่ยนไสกรอง การตรวจเช็กเครื่อง ไปจนถึงบริ

การหลังการขายแบบครบวงจรผานบริการที่เรียกวา C

oway Care โมเดล Subscription สอดรับกับพฤติกรร

มผูบริโภคยุคใหม โดยลาสุดจาก Zuora Subscriptio

n Economy Index 2025 ที่สำรวจผูบริโภคกวา 3,00

0 คน พบวา 68% ของผูบริโภคสมัคร Subscription

Service ใหมอยางนอย 1 บริการในป 2024 นอกจาก

นี้บริษัทที่อยูในกลุม Subscription Economy 

  

ยังเติบโตเร็วกวา S&P 500 ถึง 11% ในชวง 2 ปที่ผาน

มา ตัวเลขเหลานี้สะทอนใหเห็นวาพฤติกรรมผูบริโภคใ

นกลุมนี้เติบโตอยางรวดเร็วเพราะไมตองแบกภาระคา

ใชจายกอนใหญ และยังไดรับความมั่นใจวาสินคาจะ

ถูกดูแลและอัปเกรดอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในกลุม

“สินคาที่เกี่ยวกับสุขภาพ” สิ่งที่ผูบริโภคใหความสำคั

ญมากกวาสินคาประเภทอื่นก็คือ ความตอเนื่องในกา

รดูแลนั่นเอง เมื่อลูกคาชาวไทยเริ่มคุนชินกับประสบก

ารณแบบ Subscription ผานเครื่องกรองน้ำแลว Cow

ay ก็เริ่มตอยอดแนวคิดเดียวกันไปยังหมวดสินคาอื่นๆ

ภายในบานดวย และนั่นก็เปนที่มาของแนวคิด Best

Life Solution ที่ตองการดูแลคุณภาพชีวิตแบบรอบดา

น ครอบคลุม 4 มิติหลักคือ “อากาศ” “น้ำ” “สุขอนามั

ย” และ “การพักผอน” 

Best Life Solution ที่ตอบโจทย “อากาศสะอาด” หลา

ยคนคิดวาอยูบานแลวปลอดภัยจากมลพิษ แต EPA (

สำนักงานปกปองสิ่งแวดลอมสหรัฐ) ระบุวาความเขม

ขนของสารมลพิษในบานมักสูงกวาอากาศภายนอก 2

-5 เทา และในบางกรณีอาจสูงกวาถึง 100 เทา เหตุผ

ลคือบานเปนพื้นที่ปด ทำใหสารระเหยจากเฟอรนิเจอ

ร ผลิตภัณฑทำความสะอาด และกิจกรรมในบานสะส

มอยูภายใน สวนประเทศไทย ปญหา PM 2.5 ยังคงเป

นเรื่องเรื้อรัง โดยเฉพาะในชวงฤดูหนาวและฤดูแลง ซึ่ง

เปน Pain Point ที่ผูบริโภคไทยรูสึกไดโดยตรง และสิ่ง

ที่หลายคนอาจยังไมรูคือ แมจะปดประตูหนาตางสนิท

ฝุน PM 2.5 ก็ยังสามารถซึมเขามาในบานได เพราะอ

นุภาคขนาดเล็กระดับนี้ผานชองวางเล็กๆ ไดงาย

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศแปรสภาพหางหุนสวนเปนบริษัทจำกัด

หางหุนสวนจำกัด วินเนอร คอนเนคชั่น

ทะเบียนเลขที่ 0503556004891

    ดวยผูเปนหุนสวนใน หางหุนสวนจำกัด วินเนอร คอนเนคชั่น ไดตกลงยินยอมใหแปรสภาพ

หางหุนสวนจำกัด วินเนอร คอนเนคชั่น ซึ่งตั้งอยูเลขที่ 299/59 หมูที่ 2 ต.ทาสาย อ.เมืองเชียงราย

จ.เชียงราย เปนบริษัทจำกัด ตามบันทึกขอตกลงยินยอม ลงวันที่ 15 มิถุนายน 2569 

    หางหุนสวนฯ จึงขอประกาศใหทราบทั่วกันวา หากทานมีความประสงค จะคัดคานขอใหสงคำคัดคาน

ไปยังหางหุนสวนฯ กำหนด 30 วัน นับจากวันประกาศนี้เปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 16 มิถุนายน 2569

(นาย ธนวิน ติปอ)

หุนสวนผูจัดการ 

    

บริษัท เอเซีย แอโร ออโตแพค จำกัด

จายเงินปนผลระหวางกาล

เรียน ทานผูถือหุน บริษัท เอเซีย แอโร ออโตแพค จำกัด 

    ดวยมติที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 1/2569 เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน 2569 ณ หองประชุมบริษัท

เอเซีย แอโร ออโตแพค จำกัด ไดอนุมัติใหจายเงินปนผลระหวางกาลใหกับผูถือหุนในอัตราหุนละ 102.00

(หนึ่งรอยสองบาทถวน) ปรากฏตามรายชื่อผูถือหุน ณ วันที่ 15 มิถุนายน 2569 ในจำนวนหุนทั้งหมด

100,000 คิดเปนเงิน 10,200,000.00 (สิบลานสองแสนบาทถวน) และจัดสรรเปนเงินทุนสำรอง 0

(ศูนยบาท)

    โดยบริษัทฯ กำหนดจะจายเงินปนผลใหกับผูถือหุนภายในวันที่ 19 มิถุนายน 2569

จึงเรียนมาเพื่อทราบ

ประกาศ ณ วันที่ 16 มิถุนายน 2569

(นาย ณัฐพงษ ชัยอารียกิจ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

    

บริษัท ไทย โซลูเทรด จำกัด

จายเงินปนผลระหวางกาล

เรียน ทานผูถือหุน บริษัท ไทย โซลูเทรด จำกัด 

    ดวยมติที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 1/2569 เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน 2569 ณ หองประชุม บริษัท

ไทย โซลูเทรด จำกัด ไดอนุมัติใหจายเงินปนผลระหวางกาลใหกับผูถือหุนในอัตราหุนละ 620.00

(หกรอยยี่สิบบาทถวน) ปรากฏตามรายชื่อผูถือหุน ณ วันที่ 15 มิถุนายน 2569 ในจำนวนหุนทั้งหมด

10,000 หุน คิดเปนเงิน 6,200,000.00 (หกลานสองแสนบาทถวน) และจัดสรรเปนเงินทุนสำรอง 0

(ศูนยบาท)

    โดยบริษัทฯ กำหนดจะจายเงินปนผลใหกับผูถือหุนภายในวันที่ 19 มิถุนายน 2569

จึงเรียนมาเพื่อทราบ

ประกาศ ณ วันที่ 16 มิถุนายน 2569

(นาย ณัฐวุฒิ ชัยอารียกิจ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 

    

บริษัท ซีสเคป เซลลิ่ง จำกัด

วันที่ 16 มิถุนายน 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 01 กรกฎาคม

2569 เวลา 9:00 น. ณ บานเลขที่ 69/316 หมูที่ 1 ตำบลฉลอง อำเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. รับรองรายงานการประชุมสามัญผูถือหุน  ครั้งที่  1/2569

2. พิจารณาลงมติพิเศษเรื่องการเลิกบริษัท

3. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นาง เสาวภา ภูมิสมบัติ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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