
ฉบับที่ 2938 วันที่ 03 พฤษภาคม 2569 ใบอนุญาตพิมพเลขที่ สสช95/2560 ISSN 2586-9299

  “สื่อสารอยางมีกลยุทธ เขาใจ Business Goal และเชื่อมตอทุกจุด

อยางไรรอยตอ” Ruder Finn Era ดันเกมสื่อสาร 360 องศาเต็มสปด

พรอมตั้ง “ปวเรศ วงศเพชรขาว” นำทัพ

  

ในวันที่แบรนดไมไดมองหาแคเอเจนซีทำขาวหรือยิงแ

อด หรือแคทำวิดีโอโฆษณาหนึ่งตัว วันที่องคกรกำลัง

ปรับโครงสรางการวาง Budget ในแตละป ขอบเขตกา

รทำงานของแผนกการตลาดและแผนกประชาสัมพันธ

เริ่มรวมกัน โจทยของเกม PR และ Marketing เริ่มถูก

ปรับใหใกลเคียง โฆษณาไมไดแคขายของ แตตองทำใ

หคนรักแบรนด และ PR ไมไดแคสงเสริมภาพลักษณ

แตตองขายของได โจทยในการหา “พารทเนอร” ที่เขา

ใจทั้งธุรกิจ ผูบริโภค วัฒนธรรม และความเร็วของโลก

ยุคใหม จึงกลายเปนโจทยใหม ใครจะสามารถทำไดจ

บครบทุกมิติ? การขยับตัวของ Ruder Finn Era จึงนา

จับตาไมนอย Ruder Finn คือหนึ่งใน independent c

ommunications agencies ระดับตำนานของวงการ

กอตั้งมาตั้งแตป 1948 และเดินเกมรุกในเอเชียตะวันอ

อกเฉียงใตอยางชัดเจนขึ้น หลังเขาซื้อกิจการ Era Co

mmunications ในป 2025 เพื่อสราง regional prese

nce ที่แข็งแรงยิ่งขึ้นในตลาดสำคัญอยางไทย เวียดนา

ม กัมพูชา ลาว เมียนมา มาเลเซีย อินโดนีเซีย และฟลิ

ปปนส ภายใตชื่อ Ruder Finn Era

ทำความรูจัก “Ruder Finn Era ประเทศไทย” เอเจนซี

การสื่อสารครบวงจร พรอมแตงตั้ง “ปวเรศ วงศเพชรข

าว” นั่ง MD นำทัพตลาดไทย ลาสุด Ruder Finn Era

ประเทศไทย ประกาศแตงตั้ง ปวเรศ วงศเพชรขาว ขึ้น

ดำรงตำแหนง Managing Director เพื่อนำทัพธุรกิจใ

นตลาดไทย หนึ่งในตลาดยุทธศาสตรสำคัญของภูมิภ

าคเอเชียตะวันออกเฉียงใต โดยการแตงตั้งครั้งนี้ไมใช

แคการเปลี่ยนผูนำองคกร แตคือการสงสัญญาณชัดว

า Ruder Finn Era พรอมยกระดับบทบาทสูการเปนเอ

เจนซีคอมมูนิเคชันแบบบูรณาการที่ตอบโจทยแบรนด

ยุคใหมอยางแทจริง 

  

ปวเรศเปนผูบริหารที่มีประสบการณครอบคลุมทั้งฝงเ

อเจนซี แบรนด ทั้งในสายงานโฆษณา ประชาสัมพันธ

และดิจิทัล เขาเคยมีบทบาทสำคัญทั้งในองคกรตางช

าติอยางบริษัทรถยนตญี่ปุน Mazda บริษัทไทยที่เปน

ผูนำในอุตสาหกรรมอสังหาริมทรัพยอยาง SC Asset

และฝงเอเจนซีอยาง Vero ในตำแหนงระดับภูมิภาค ท

ำใหมีมุมมองที่เชื่อมตอทั้ง corporate communicatio

ns, brand strategy, advertising and media รวมถึง

digital ecosystem ทั้งใน Owned, Earned และ Pai

d รวมการใช Third party endorsement อยาง KOLs

หรือ Influencer ไปจนถึงความเขาใจในเชิงธุรกิจในก

ารขับเคลื่อน Growth ขององคกร ไดอยางลึกซึ้ง ประส

บการณแบบขามสายเชนนี้เอง คือสิ่งที่ทำใหเขาเหมา

ะกับการนำทีมในวันที่โจทยของลูกคาไมไดแยกขาดระ

หวาง PR, marketing, content, digital, crisis หรือ r

eputation อีกตอไป จุดแข็งสำคัญของ Ruder Finn E

ra ประเทศไทย ในฐานะ Strategy & Advisory คือกา

รผสานศักยภาพดานการสื่อสารแบบครบวงจรไวภาย

ใตทีมเดียวกัน ตั้งแต PR, corporate communicatio

ns, crisis & reputation, digital experience, integr

ated marketing campaign, creative strategy, con

tent, influencer engagement, performance meas

urement แนวคิดนี้สะทอนชัดในวิธีทำงานของบริษัท

ที่ไมไดมอง 360 องศา เปนเพียงแคชองทางการสื่อสา

รที่ครบออนไลน ออฟไลน แตเปนการออกแบบงานให

กลยุทธการสื่อสาร การออกแบบการเลาเรื่อง ผสมผส

านความคิดสรางสรรคในแตละสาขา และการวัดผล ใ

หเหมาะแตละชองทาง ทำงานเชื่อมกันอยางไรรอยตอ

( ที่มา : MarketingOops! )
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