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  เจาะลึก “Crybaby” กับการปน IP ไทย ยืนหนึ่งในตลาดโลก

พรอมการขยาย Ecosystem ผานการคอลแลบฯ กับแบรนดชั้นนำ

กาวสู Global IP ที่มากกวาของสะสม

  

จากกระแสการเติบโตอยางตอเนื่องของตลาดอารตท

อย (Art Toy) ในชวงหลายปที่ผานมา “Crybaby” ได

กาวขึ้นเปนหนึ่งในคาแรคเตอร IP (Intellectual Prop

erty: IP) ที่มีอัตราการเติบโตโดดเดน และไดรับความ

นิยมอยางกวางขวางในกลุมนักสะสมทั่วโลก ขอมูลจา

กสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรการคา (สนค.) ก

ระทรวงพาณิชย ระบุวา ตลาดอารตทอยมีการขยายตั

วอยางกาวกระโดดในชวงทศวรรษที่ผานมา จากตลา

ดเฉพาะกลุม (Niche Market) สูกระแสหลัก (Mass

Market) โดยมีกลุมผูบริโภคหลักคือ Gen Z และกลุม

White-Collar อายุระหวาง 15–40 ป ขณะที่ขอมูลจาก

HTF Market Intelligence ประเมินวา มูลคาตลาดอ

ารตทอยโลกในป 2566 อยูที่ 8,517.81 ลานดอลลาร

สหรัฐ และมีแนวโนมเติบโตเฉลี่ยรอยละ 4.26 ตอป แ

ตะระดับ 10,938.96 ลานดอลลารสหรัฐภายในป 257

3 โดยภูมิภาคหลัก ไดแก เอเชีย อเมริกาเหนือ และยุโ

รป

ศิลปนไทย ผูอยูเบื้องหลัง Crybaby คาแรคเตอร IP มู

ลคาหมื่นลานบาท เบื้องหลังความสำเร็จของ “Cryba

by” คือศิลปนชาวไทย นิสา ศรีคำดี หรือ “มอลลี่” ผูต

อยอดความหลงใหลในงานศิลปะสูการสรางคาแรคเต

อรที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว ผานการถายทอด “อารม

ณ” เปนหัวใจสำคัญของการออกแบบ โดยทุกผลงาน

สะทอนเรื่องราวและความหมายเบื้องหลัง ทำใหสามา

รถเชื่อมโยงกับผูคนในหลากหลายวัฒนธรรม และสรา

ง Emotional Engagement ไดอยางลึกซึ้ง จากรายงา

น Annual Results Announcement ประจำป 2025 ข

อง Pop Mart ระบุวา “Crybaby” สรางรายไดสูงถึง 2

,930,000,000 หยวน หรือระดับหมื่นลานบาท เติบโต

มากกวา 150% ติดอันดับ Top 3 คาแรคเตอร IP

  

ที่ทำรายไดสูงสุด ภายในระยะเวลาเพียง 6 ปที่รวมงา

นกัน สงผลใหคุณมอลลี่ กาวขึ้นเปนศิลปนไทยรายแร

กและรายเดียวในสังกัด Pop Mart สะทอนศักยภาพข

องครีเอเตอรไทยในเวทีโลก

Dual Market Strategy – Mass Market ควบคู Nich

e Market นอกเหนือจากการเติบโตในตลาดแมสผาน

Pop Mart คุณมอลลี่ ยังไดกอตั้งสตูดิโอ “Molly Facto

ry” เพื่อขยายฐานสูตลาดเฉพาะกลุม (Niche Market)

โดยเนนโปรดักที่มีความเฉพาะตัวสูง (High Craftsm

anship) การผลิตแบบ Limited Edition และการเลาเรื่

อง (Storytelling) ที่ลึกซึ้ง ทั้งนี้ กลุมธุรกิจในเครือ Mol

ly Factory มีอัตราการเติบโตของรายไดมากกวา 200

% จากป 2024 สะทอนความสำเร็จของกลยุทธการขย

ายตลาดแบบควบคู

ขยาย Ecosystem ผานการ Collaboration กับแบรน

ดระดับโลก “Crybaby” ไดตอยอดจากอารตทอยสูกา

รสราง Business Ecosystem ผานการ Collaboratio

n กับแบรนดชั้นนำในหลากหลายอุตสาหกรรม ทั้งแฟ

ชั่น ไลฟสไตล และ Licensing Products เพื่อขยาย T

ouchpoint และการเขาถึงผูบริโภคในวงกวาง ในเชิงภู

มิศาสตร แบรนดมีการเติบโตอยางตอเนื่อง โดยตลาด

อเมริกาเหนือกาวขึ้นเปนตลาดใหญอันดับสองรองจา

กจีน สะทอนศักยภาพการขยายตัวในระดับ Global

( ที่มา : MarketingOops! )
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บริษัท อีสตซัน พร็อพเพอรตี้

วันที่ 29 เมษายน 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 07

พฤษภาคม 2569 เวลา 9:00 น. ณ 106/11 หมูที่ 3 ตำบลเชิงทะเล อำเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. พิจารณาแตงตั้งกรรมการเขาออก

2. พิจารณาเรื่องอื่นๆ(ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นาง สุภาพร โพธาภิวัฒน )

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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