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  BMN เดินหนาปรับพื้นที่สู “Community Platform” ผานกิจกรรม

ไลฟสไตล ดึงนักการตลาดและผูจัดอีเวนตสูพื้นที่สรางประสบการณ

ของคนเมือง

  

ในยุคที่การแขงขันของแบรนดไมไดเกิดขึ้นแคเพียงในโ

ลกออนไลนเทานั้น แตพื้นที่จริงกำลังกลับมาเปนหนึ่งใ

นเครื่องมือสำคัญของการสรางประสบการณ และกลา

ยเปนจุดยุทธศาสตรใหมของการทำการตลาดในเมือง

ผูบริโภคในวันนี้ไมไดตองการเพียงแคเห็นโฆษณา แต

ตองการมีสวนรวม รูสึก และจดจำบางประสบการณที่

เกิดขึ้นจริงในชีวิตประจำวัน สงผลใหพื้นที่กลายเปนเว

ทีของการเชื่อมตอระหวางผูคน แบรนด และคอนเทน

ตอยางมีความหมาย โดยเฉพาะพื้นที่ในระบบขนสงส

าธารณะ ที่หลายคนมองวาเปนเพียงพื้นที่รองรับการเ

ดินทาง วันนี้กำลังถูกตีความใหมใหกลายเปนพื้นที่ที่มี

ชีวิต มีเรื่องราว และสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ

ไดมากกวาที่เคย จากมุมมองใหมขางตน หนึ่งในผูเลน

สำคัญที่กำลังขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ คือ บริ

ษัท แบงคอก เมโทร เน็ทเวิรคส จำกัด (BMN) ผูใหบริ

การสื่อโฆษณา พื้นที่คาปลีก และพื้นที่จัดกิจกรรมในร

ะบบรถไฟฟา MRT และทางดวน ซึ่งเปนบริษัทในเครือ

บริษัท ทางดวนและรถไฟฟากรุงเทพ จำกัด (มหาชน)

(BEM) ผูใหบริการทางพิเศษและระบบรถไฟฟา MRT

สายสีน้ำเงิน สายสีมวง และทางดวน ซึ่งในปนี้ BMN

ไดวางทิศทางอยางชัดเจนในการ Re-Design Space

ในระบบรถไฟฟา MRT ใหกลายเปน “คอมมูนิตี้แบบเ

ขมขน” โดยมีการจัดโซนใหเปนพื้นที่ที่ผูคนอยากใชเว

ลาใหนานขึ้น อยากไดประสบการณที่ดี และอยากกลั

บเดินทางในระบบรถไฟฟา MRT อีกครั้ง การเปลี่ยนแ

นวคิดของการใชพื้นที่จากเดิมที่เปนเพียง Retail Spa

ce หรือ Media Space สูการเปน Experience Platfo

rm ที่สรางคุณคาผานประสบการณจริง BMN เริ่มนำแ

นวคิดการผสานระหวาง Media, Space, Content, E

xperience และ Community เขามาผสมผสานกัน 

  

เพื่อใหพื้นที่ในระบบรถไฟฟา MRT เปนพื้นที่ที่ผูคนสา

มารถเขามาสัมผัสและมีสวนรวมไดจริง ภาพของแนว

คิดนี้เห็นไดชัดเจนขึ้นเรื่อย ๆ ผานการเกิดขึ้นของการจั

ดงานมินิคอนเสิรต แฟนมีต งานแถลงขาว ในระบบรถ

ไฟฟา MRT และลาสุดเปนตลาด Pop-up อยาง Rook

ie BKK และ Bunker Market จัดขึ้นที่ MRT กำแพงเพ

ชร กำลังคอย ๆ เปลี่ยนบทบาทเปนหมุดหมายใหมขอ

งคนเมือง เปนพื้นที่ที่ถูกออกแบบใหเปนคอมมูนิตี้ของ

ผูคนที่มีความสนใจรวมกัน และไลฟสไตลเดียวกันที่ส

ะทอนตัวตน ซึ่งการทำงานรวมกับ Market Maker ที่

มีฐานผูติดตามและความเขาใจพฤติกรรมของกลุมเป

าหมาย ทำใหตลาดสามารถสรางแรงดึงดูดไดตั้งแตวั

นแรก ไมใชเพียงแคดึงคนใหเขามาเดิน แตสามารถทำ

ใหผูคนตั้งใจมา เพื่อใชเวลา คนหาของที่ใช และเปนส

วนหนึ่งของบรรยากาศในพื้นที่ สิ่งที่เกิดขึ้นจริงคือ Tra

ffic พรอมดวย Engagement ที่เพิ่มขึ้น และเปนจุดเริ่

มตนของการสรางคอมมูนิตี้ของผูใชบริการในระบบรถ

ไฟฟา MRT นอกจากการเปลี่ยนพื้นที่ใหกลายเปน Ma

rket แลว BMN ยังขยายแนวคิดของคอมมูนิตี้ไปสูดา

นของ Music Culture ผานโปรเจกต “MRT x The 52

ARENA : Artist of the Month” รวมมือกับ PROJEXT

52 เจาของรายการแนว Survival Reality & Show อ

ยาง “THE 52 ARENA” ทางชอง one31 ที่นำศิลปนเ

ขามาสรางประสบการณในพื้นที่ Metro Mall ศูนยรวม

รานคาชอป ชิม ชิลในระบบรถไฟฟา MRT อยางตอเนื่

องตลอดทั้งป

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท ซินท็อป มีเดีย กรุป จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0105568225370 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 2/2569 ของ บริษัท ซินท็อป มีเดีย กรุป

จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 20 เมษายน 2569 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 29 อาคารวานิสสา หองเลขที่ 248 ชั้นที่ 24

ซอย ชิดลม ถนนเพลินจิต แขวงลุมพินี เขตปทุมวัน กรุงเทพมหานคร ภายในกำหนด 7 วัน

นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 27 เมษายน 2569

(นาง อรอนงค ภูศรี)

ผูชำระบัญชี 
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