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  100 ป Publicis Groupe จุดเปลี่ยนครั้งใหญ บนยุทธศาสตร

Intelligent System Driven Company เพื่อขับเคลื่อนธุรกิจ

ในศตวรรษที่ 2

  

ในวันที่โลกธุรกิจถูกขับเคลื่อนดวยความเร็วระดับวินา

ทีและความซับซอนของเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยูต

ลอดเวลา บทบาทของเอเจนซี่โฆษณา กำลังถูกทาทา

ยอยางไมเคยปรากฏมากอน การสรางเพียงแคมเปญ

ที่สวยงามหรือการซื้อสื่อที่ครอบคลุมอาจไมใชคำตอบ

สุดทายของแบรนดอีกตอไป เมื่อพฤติกรรมผูบริโภคไม

ไดเดินทางเปนเสนตรง แตแตกแขนงไปตามคอนเทนต

อินฟลูเอนเซอร และแพลตฟอรมที่หลากหลาย ปบลิซิ

ส กรุป ประเทศไทย (Publicis Groupe Thailand) ใน

ฐานะผูนำดานการสื่อสารระดับโลก จึงไดประกาศกาว

สำคัญในโอกาสครบรอบ 100 ปของกรุป ดวยการยกร

ะดับองคกรจาก “Holding Company” สูการเปน “Int

elligent System Driven Company” อยางสมบูรณ ก

ารเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ไมใชเพียงการปรับโครงสรางภา

ยในหรือการนำเครื่องมือปญญาประดิษฐ (AI) มาใชเ

สริมการทำงาน แตคือการรื้อสรางวิธีคิด (Mindset) แ

ละการออกแบบระบบการทำงานใหมทั้งหมด เพื่อเปลี่

ยนสถานะจากผูรับจางสรางสรรคงานโฆษณา สูการเ

ปน “Business Partner” หรือพันธมิตรเชิงกลยุทธที่มุ

งเนนการสรางผลลัพธทางธุรกิจที่จับตองไดจริง ผานก

ารรอยเรียงดาตา ความคิดสรางสรรค และวัฒนธรรมเ

ขาดวยกันเปนเนื้อเดียว 

รากฐานที่แข็งแกรงจาก Power of One สูยุคสมัยแหง

ความฉลาดทางธุรกิจ หากยอนกลับไปในป 2019 ปบ

ลิซิส กรุป ไดวางรากฐานสำคัญภายใตปรัชญา “Pow

er of One” ซึ่งเปนจุดเริ่มตนของการทลายกำแพงระห

วางหนวยงาน ไมใหเกิดความ Silo แตเพื่อใหเกิดการ

ทำงานรวมกันอยางไรรอยตอระหวางความคิดสรางสร

รค (Creativity) มีเดีย (Media) ขอมูล (Data) และเท

คโนโลยี (Technology)

  

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อลดความซับซอนในการติดตอป

ระสานงาน และเพิ่มประสิทธิภาพสูงสุดใหแกลูกคา อ

ยางไรก็ตาม ในวาระครบรอบหนึ่งศตวรรษ (100 ป) ป

บลิซิส กรุป ประเทศไทย มองวา “ความเชื่อมโยง” เพีย

งอยางเดียวไมเพียงพออีกตอไปในยุคที่ขอมูลมีปริมา

ณมหาศาลแตกระจัดกระจาย องคกรจึงตองพัฒนาไป

สูการเปน “Intelligent System” หรือระบบอัจฉริยะที่

สามารถคิด เรียนรู และปรับตัวไดทันทวงที ระบบนี้เป

รียบเสมือนสมองสวนกลางที่คอยแปลสัญญาณตางๆ

จากตลาดใหกลายเปนกลยุทธที่แมนยำ โดย คุณโศร

ดา ศรประสิทธิ์ ประธานเจาหนาที่บริหาร ปบลิซิส กรุ

ป ประเทศไทย ไดตอกย้ำวา หัวใจสำคัญของการเปน

Intelligent System Driven Company คือการทำใหด

าตาและความคิดสรางสรรคทำงานรวมกันอยางมีระบ

บ เพื่อเปลี่ยนจากการ “สรางการรับรู” ไปสูการ “ขับเค

ลื่อนการเติบโต” ที่วัดผลไดในรูปแบบ ROI (Return o

n Investment) อยางชัดเจน “การกาวสูการเปน Intelli

gent System Driven Company นั้น ไมใชเพียงการน

ำเทคโนโลยีมาใช แตคือการยกระดับวิธีคิดและการออ

กแบบองคกรใหม เพื่อให ดาตา, ความคิดสรางสรรค

และ มีเดีย ทำงานรวมกันอยางเปนระบบและสรางผล

ลัพธที่มีความหมาย ในโลกที่ซับซอนขึ้นทุกวัน เราเชื่อ

วาอุตสาหกรรมโฆษณาตองกาวขามบทบาทเดิม จาก

การ ‘สรางการรับรู’ ไปสูการเปนพารตเนอรที่ขับเคลื่อ

น ‘การเติบโตทางธุรกิจ’ อยางแทจริง และวัดผลไดจริง

” คุณโศรดา กลาว

( ที่มา : MarketingOops! )
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