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  มาเขาใจระบบ Meta AI Advertising ในป 2026
 

ในชวงหลายปที่ผานมา Digital Advertising เปลี่ยนแ

ปลงอยางตอเนื่อง แตกระแสที่กำลังกอตัวขึ้นชัดเจนที่

สุดคือระบบโฆษณาที่ขับเคลื่อนดวย AI ของ Meta ภา

ยในป 2026 เครื่องมือเหลานี้จะไมใชแคฟเจอรเสริม แ

ตจะกลายเปนแกนหลักของการทำแคมเปญออนไลน

แบรนดที่ปรับตัวทันจะไดเปรียบอยางมีนัยสำคัญ ขณ

ะที่แบรนดที่ยังยึดติดกับวิธีคิดแบบเดิมอาจตามไมทัน

ความเร็วของระบบ

1. จากขอมูลประชากร สูพฤติกรรมแบบ Realtime อ

ดีตของการยิงโฆษณาเริ่มจากคำถามวา “กลุมเปาหม

ายคือใคร” นักการตลาดเลือกอายุ เพศ ทำเล หรือควา

มสนใจพื้นฐาน แลวหวังวาขอความจะตรงใจ แตโลก

ปจจุบันซับซอนกวานั้น คนที่อยูในชวงอายุเดียวกันอา

จมีรูปแบบชีวิตและแรงจูงใจแตกตางกันอยางสิ้นเชิง

AI ของ Meta เปลี่ยนคำถามเปน “เขากำลังทำอะไรอ

ยูตอนนี้” ระบบวิเคราะหสัญญาณพฤติกรรม

2. จากการตั้งคาแบบดวยตัวเอง สูระบบอัตโนมัติเต็ม

รูปแบบ ในอดีต การทำแคมเปญตองสรางโฆษณาหล

ายเวอรชัน แยกชุดกลุมเปาหมาย ปรับ Bid และเฝาติ

ดตามผลลัพธอยางใกลชิด กระบวนการนี้ใชเวลาและ

ทรัพยากรจำนวนมาก ปจจุบัน เพียงแคกำหนดวัตถุป

ระสงค งบประมาณ และใสครีเอทีฟหลัก ระบบสามาร

ถสรางหลายรูปแบบ ทดสอบกับผูใชหลากหลายกลุม

และเลือกเวอรชันที่ทำผลงานดีที่สุดโดยอัตโนมัติ AI จ

ะตัดสินใจเองวาโฆษณาแบบใดควรแสดงกับใคร

3. Personalisation ในระดับมหาศาล หนึ่งในจุดเปลี่ย

นสำคัญคือความสามารถในการสรางโฆษณาหลากห

ลายเวอรชันจากโครงสรางเดียวกัน ผูบริโภคแตละคน

อาจเห็นรายละเอียดตางกันเล็กนอยตามพฤติกรรมขอ

งตนเอง ผูที่คุนเคยกับแบรนดอาจเห็นขอความที่เนนข

อเสนอพิเศษ ขณะที่ผูใชใหมอาจเห็นเนื้อหาที่เลาเรื่อง

และสรางความเชื่อมั่น ความแตกตางเล็ก ๆ เหลานี้ทำ

ใหโฆษณารูสึกเกี่ยวของมากขึ้น

 

4. การบริหารงบประมาณอยางชาญฉลาด สภาพการ

แขงขันใน Advertising Platform เปลี่ยนแปลงตลอดเ

วลา ทั้งจากคูแขง ฤดูกาล และพฤติกรรมผูใช ในอดีต

นักการตลาดตองวิเคราะหตัวเลขและปรับงบดวยตนเ

องอยูเสมอ วันนี้ AI สามารถยายงบไปยังกลุมที่ทำผล

งานดีที่สุด เพิ่มน้ำหนักใหครีเอทีฟที่มี Conversion สูง

และหยุดตัวที่ประสิทธิภาพต่ำไดทันที การตัดสินใจแ

บบอัตโนมัติชวยลดการสูญเสียงบประมาณโดยไมจำเ

ปน และทำใหเงินโฆษณาถูกใชในจุดที่สรางผลลัพธจริ

งมากขึ้น

5. การเรียนรูที่ตอเนื่องและแมนยำขึ้น ทุกคลิก ทุกการ

ดู และทุกการซื้อ กลายเปนขอมูลที่ทำใหระบบฉลาดขึ้

น AI จะคอย ๆ เขาใจวาผูใชแบบใดมีแนวโนมตัดสินใ

จเร็ว ครีเอทีฟแบบใดกระตุนการตอบสนอง และตำแห

นงใดใหผลลัพธดีที่สุด ยิ่งสะสมขอมูลมาก การคาดก

ารณยิ่งแมนยำ แคมเปญจึงพัฒนาไปพรอมกับเวลาโด

ยไมตองเริ่มตนใหมเสมอไป

6. บทบาทใหมของนักการตลาดในยุค AI แมระบบจะ

ทำงานดานเทคนิคแทนมนุษยมากขึ้น แตนั่นไมไดหม

ายความวานักการตลาดหมดความสำคัญ ตรงกันขาม

บทบาทกำลังยกระดับขึ้น จากผูตั้งคาระบบสูผูกำหน

ดทิศทางเชิงกลยุทธ สิ่งที่มนุษยตองทำคือกำหนดเปา

หมายที่ชัดเจน 

( ที่มา : MarketingOops! )
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