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  อานเกม Go Wholesale รุกกลยุทธ Own Brand พรอมจัดพอรต

สินคาสูการเปนเครื่องมือลดตนทุนในยุควิกฤต
  

ในสถานการณปจจุบัน ตนทุนตางๆ เริ่มปรับตัวสูงขึ้น

จากเหตุการณที่เกิดขึ้นและยังไมสามารถคาดเดาได ซึ่

งหนึ่งในตลาดที่ไดรับผลกระทบอยางเลี่ยงไมไดคือธุร

กิจรานอาหาร (HoReCa) และรานคาปลีกรายยอยหรื

อรานโชหวย ที่ในปจจุบันถึงจะสาดโปรโมชันแขงขันกั

นขนาดไหน แตสุดทายตนทุนเบื้องหลังธุรกิจยังคงเปน

สมรภูมิหลักที่สำคัญกวาในภาวะที่ตลาดเกิดความผัน

ผวน โดยทั้งกลุมธุรกิจ HoReCa และรานโชหวยลว

นแตเปนกลุมเปาหมายหลักของ GO Wholesale โดย

ขอมูลระบุชัดเจนวา ฐานลูกคาหลักกวา 55% คือกลุม

HoReCa และ 20% คือรานโชหวย ที่นาสนใจคือกลุม

ลูกคาเหลานี้เปนคนรุนใหม Gen Y และ Z ที่มีอายุ 25

-44 ป มีความออนไหวตอทั้งราคาและคุณภาพ นั่นจึง

ทำให GO Wholesale เปดตัวสินคา House Brand ห

รือ GO Wholesale เรียกวาเปน “Own Brand” ที่จะช

วยสรางโอกาสการแขงขันใหกับผูประกอบการ

เผย Pain Point ผูประกอบการกอนลงมือแก ธุรกิจ

HoReCa กำลังเผชิญกับความทาทางของตลาดอยาง

มาก ทั้งการเติบโตของธุรกิจ Delivery ตนทุนที่เพิ่มขึ้น

ของวัตถุดิบ แถมดวยการหาเชฟระดับเทพก็ยากมากขึ้

น ยิ่งไปกวานั้นพฤติกรรมผูบริโภคในการทานอาหารเ

ปลี่ยนคอยขางไวมาก ทำใหรานอาหารปดตัวและเปด

ใหมจำนวนมาก การวางแผนวัตถุดิบพลาดเพียงนิดเดี

ยวอาจทำใหตองเพิ่มตนทุนในการเก็บรักษาวัตถุดิบที่

ยังขายไมออก PRO SAVE อีกหนึ่งตนทุนที่หลายธุรกิ

จตองเผชิญและมักจะถูกมองขามอยาง ผลิตภัณฑเค

มีภัณฑและผลิตภัณฑทำความสะอาด โดยจะเนนขา

ยแบบแกลลอนใหญ ในราคาที่คุมคาชวยผูประกอบก

ารเซฟตนทุน โดยเนนไปที่กลุมโรงแรมระดับกลางและ

เล็กขนาด 2-3 ดาว รานอาหาร และธุรกิจจัดเลี้ยง ในข

ณะที่รานโชหวยก็เผชิญกับความทาทายเชนกัน

  

3 Own Brands ที่แตกตางเพื่อลดตนทุน เมื่อ Pain

Point ของทั้ง 2 กลุมมีความแตกตางกัน แตก็ยังมีจุดร

วมกันอยางการลดตนทุน ทำให GO Wholesale มอง

หา ทางออกดวยการวางกลยุทธ Own Brand ที่แตกต

างกัน เพื่อเขาถึงความตองการลดตนทุนในแตละจุด โ

ดย Go Wholesale จึงแตก Own Brand แบรนดออกเ

ปน 3 แบรนดหลัก ไมวาจะเปน

A CHOICE แบรนดที่ถูกวางใหเจาะกลุมรานอาหาร ธุ

รกิจจัดเลี้ยง (Catering) และรานริมทาง (Street Ven

dors) โดยเฉพาะ ซึ่งจะเนนไปที่เนื้อสัตวตัดแตงพรอม

ใช อาหารแชแข็ง ไปจนถึงเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส

ที่เปนวัตถุดิบหลัก ชวยใหรานอาหารสามารถหยิบจับ

มาปรุงตอยอดได โดยไมตองอาศัยทักษะระดับเชฟ ล

ดเวลาการเตรียมอาหารใหสั้นลง และยังลดปญหาวัต

ถุดิบเหลือทิ้ง

SUPER SAVE หนึ่งในตนทุนหลักของธุรกิจอาหารที่อ

ยูในกลุม Delivery คือบรรจุภัณฑอาหาร (Food Pack

aging) และกลุมอาหารแชแข็งในระดับราคาที่ประหยั

ด ชวยใหรานคาสามารถซื้อบรรจุภัณฑอาหารไดในรา

คาที่ถูกลง แตยังคงคุณภาพ ทำใหยอดขายที่เกิดขึ้นก

ลายเปนกำไรสุทธิสวนใหญ

PRO SAVE อีกหนึ่งตนทุนที่หลายธุรกิจตองเผชิญแล

ะมักจะถูกมองขามอยาง ผลิตภัณฑเคมีภัณฑและผลิ

ตภัณฑทำความสะอาด โดยจะเนนขายแบบแกลลอน

ใหญ ในราคาที่คุมคาชวยผูประกอบการเซฟตนทุน โด

ยเนนไปที่กลุมโรงแรมระดับกลางและเล็กขนาด 2-3 ด

าว รานอาหาร และธุรกิจจัดเลี้ยง

( ที่มา : MarketingOops! )
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บริษัท ซูม (ไทยแลนด) จำกัด

วันที่ 23 มีนาคม 2569

เรื่อง ขอเชิญประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569

เรียน ทานผูถือหุนของบริษัท

    ดวยคณะกรรมการของบริษัทไดมีมติใหเรียกประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2569 ในวันที่ 31 มีนาคม

2569 เวลา 11:00 น. ณ 162/99 ถนนศรีสุริยวงศ ต.หนาเมือง อ.เมือง จ.ราชบุรี 70000

เพื่อพิจารณาเรื่องตางๆ ตามระเบียบวาระดังตอไปนี้  

1. รับรองรายงานการประชุมครั้งที่ผานมา

2. พิจารณาการอนุมัติการจายเงินปนผลของบริษัท

3. พิจารณาเรื่องอื่นๆ (ถามี)  

    ดังนั้น จึงขอเรียนเชิญทานผูถือหุนไปประชุมตามวันเวลา และสถานที่ดังกลาวขางตน โดยพรอมเพรียง

กันดวย จักขอบพระคุณยิ่ง

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาว ประภัสสร สุภาพ)

กรรมการผูมีอำนาจลงนาม 
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