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  BLEND 285 Signature ปกหมุด Takeover! เปลี่ยน 3 ฮับ Gen Z

ใหเปนแลนดมารก ‘Taste ดี’ แหงใหมของกรุงเทพฯ
  

จู ๆ ก็เกิดฮับใหม 3 จุดเช็คอินของเหลาคน Gen Z ที่นั

ดกันไปรวมตัวกันเปนจำนวนมาก ทั้งแชะและแชร! กั

นจนเปนไวรัล กลายเปน New Destination ของเหลา

คน ‘Taste ดี’ ไปโชว Signature กันเพียบเลย เอะ! หรื

อวาจะเปนงานแคมเปญใหม “Taste ดี แคมี Signatu

re” ของ BLEND 285 Signature แบรนด ‘Taste ดี’ ที่

เตรียมความเซอรไพรสในชวงปลายปไวรึเปลานะ วาว

! ไมตองสงสัยอีกตอไป กับปรากฏการณสุดคูลที่ทำให

ใจกลางกรุงกลายเปนจุดเช็กอินใหมของชาว Gen Z ด

วย Vibe สุดปง “Taste ดี แคมี Signature” และ ควา

มแปลกใหมไมเหมือนใคร ที่ดึงดูดสายตาคนรุนใหม ที่

สำคัญ! นี่คือการตอกย้ำถึงกลยุทธที่เฉียบคมของแบร

นด ผานแคมเปญในชื่อ “Taste ดี แคมี Signature” เ

พราะเมื่อรูวาตองคุยกับใคร เราตองไปหาเขาถึงที่ เปน

การนำ Insight มาสรางเปน Creative Campaign สะ

ทอนวาแบรนดเขาใจกลุมคน Gen Z อยางแทจริง

BLEND 285 Signature Takeover ถิ่น Gen Z ที่สุดข

องความ ‘Taste ดี‘ บอกไดวาตอนนี้กระแสเทรนด ‘Ta

ste ดี’ มาแรงมาก ใครๆ ก็พูดถึง คนรุนใหมตองแท็กค

ำนี้เพื่อสะทอนไลฟสไตลของตัวเอง แบรนด ‘Taste ดี’

อยาง BLEND 285 Signature ก็ไมพลาดจัดเต็มกับแ

คมเปญ “Taste ดี แคมี Signature” ที่ตอบรับกระแสนี้

พรอมจัดเต็มดวยการสรางเซอรไพรสมากมาย ไมวาจ

ะเปน จัดเต็มลุยบุก Takeover ศูนยกลางของคน Gen

Z ‘Taste ดี’! เพื่อโปรโมต Packaging ดีไซนใหม โดย

การเปลี่ยนสถานที่สำคัญ 3 จุดใจกลางกรุงเทพฯ ซึ่งเ

ปนฮับแหลงรวมตัวหลักของคน Gen Z ดวยลวดลายข

องแพ็กเกจจิ้งใหม พาใหผูคนรูสึกอินไปกับดีไซนใหมนั่

นเอง ตามชื่อแคมเปญเลยไงละ “Taste ดี แคมี Signa

ture” นับวาเปนกลยุทธการเขาถึงที่ชาญฉลาด การตั

ดสินใจเขาถึงผูบริโภคกลุมเปาหมายโดยตรงในพื้นที่ที่

พวกเขารวมตัวกัน เปนการหยิบ Insight ที่ถูกตอง

  

เพราะเมื่อรูวาจะตองคุยกับใคร ก็ตองไปหาพวกเขายัง

แหลงที่พวกเขารวมตัวกัน จนเกิดเปนกระแสบิวดใหพื้

นที่นั้นกลายเปนฮับสำคัญที่คน Gen Z จะไมพลาด แ

ชะแอนดแชร ถือเปนการสรางงานวาวที่ดึงดูดความส

นใจของคนรุนใหมและผูคนที่สัญจรไปมาไดอยางแทจ

ริง ก็เพราะ “Taste ดี แคมี Signature” อยางไรละ แห

มม!แบรนดนี้ Taste เขาดี อะเนาะ

งานคราฟตที่เชื่อมโยงไดทั้งโปรโมทแพ็กเกจจิ้งใหม แ

ละสราง Branding ในแงของครีเอทีฟไอเดียที่ไมธรรม

ดา แบรนดใชความคิดสรางสรรคนี้ในการโปรโมตแบบ

ไมนาเบื่อ ทำใหคนจดจำไดงายและเปนเครื่องมือในก

ารสื่อสารดีไซนใหมของโปรดักสไดดวย งานดีไซนที่สะ

ทอนตัวตนความมีเอกลักษณที่ชัดไมเหมือนใครของ B

LEND 285 Signature โดยทั้ง 3 โลเคชันสวย ๆ นี้ไดแ

รงบันดาลใจและดึงเอาดีไซนมาจาก Packaging ใหม

ที่โดดเดนดวยการเลนกับ ความโคงมน ไหลลื่น พรอม

การเลือกใช คูสี ‘Taste ดี’ ที่สดใส มีสไตลสมแลวกับค

วามเปนแบรนดของคนรุนใหม กลมกลอมดวยคอนเซ็

ปต “Taste ดี แคมี Signature” มากไปกวานั้นตองบอ

กวา ตัวแพ็กเกจจิ้งที่ดีไซนสุดล้ำนี้มาพรอมกับความไ

มธรรมดา และไมเคยมีใครทำมากอน เพราะออกแบบ

ใหแพ็กเกจนี้สามารถเปนแกวพรอมดื่มไดเลย! ภายใต

คอนเซ็ปต ‘BLEND 2in1 Pack แพ็กเดียวจบ พรอมแ

กวจิบ’ ที่ดีไซนใหแพ็กเกจสามารถใชเปนแกวดื่มไดเล

ย ตรงกับไลฟสไตลคน Gen Z ที่ชอบความงายและสะ

ดวกสบาย จะแฮงกเอาทที่ไหนทำไดทันที เปนงานครีเ

อทีฟสุดวาวที่ครบถวนรีเลทไดทั้งแบรนดดิ้งและโปรดั

กส หาตัวจับยากจริง ๆ

( ที่มา : MarketingOops! )
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