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  ถอดรหัสเทรนดทองเที่ยวป 2568 คนไทยแหเที่ยว

เมืองรองแดนมังกร – เนน ‘ประสบการณ’ นำหนาสถานที่ KOL

Marketing มีบทบาทสูงในการทำธุรกิจ

  

Trip.com Group เปดเผยผลวิเคราะหเชิงลึก จากงาน

Trip.Best Roadshow: Southeast Asia Travel Tre

nds Unpacked ชี้ชัดถึงการเปลี่ยนแปลงครั้งสำคัญใ

นพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวไทยในป 2568 ซึ่งกำลังส

งสัญญาณถึงโอกาสและความทาทายใหม ๆในอุตสา

หกรรมการทองเที่ยวและภาคธุรกิจที่เกี่ยวของ

โอกาสใหมในแดนมังกร – เมืองรองคือดาวเดน รายงา

นของ Trip.Best เนนย้ำวาตลาดจีนกำลังทวีความสำ

คัญตอนักทองเที่ยวไทยอยางที่ไมเคยเปนมากอน โดย

เฉพาะกระแสความสนใจ “เมืองรอง” ของจีนที่พุงสูง

-ฉงชิ่ง กลายเปนจุดหมายปลายทางที่เติบโตเร็วที่สุดใ

นหมูนักทองเที่ยวไทย ดวยยอดเขาชมบน Best ที่เพิ่ม

ขึ้นถึง 395% และยอดจองที่พุงสูงถึง 828% เมื่อเทียบ

กับปกอน สะทอนความตองการประสบการณทองถิ่น

ที่แตกตางและอาหารรสจัดที่ถูกปาก

-เซี่ยงไฮ ยังคงครองอันดับ 1 ในฐานะจุดหมายปลายท

างยอดนิยม ดวยการเติบโต 334% YoY

จุดหมายปลายทางอื่น ๆ ที่มีการเติบโตสูง ไดแก โอซา

กา (132%), โตเกียว (71%), และฮองกง (52%)

การเติบโตนี้บงชี้วา นักทองเที่ยวไทยกำลังมองหาประ

สบการณอยางแทจริง นอกเหนือจากเมืองหลักดั้งเดิม

โดยเนนที่วัฒนธรรม อาหาร และสถานที่ทองเที่ยวที่มี

เอกลักษณ

จาก “ชม” สู “ดื่มด่ำ”: พลังแหงการทองเที่ยวเชิงประส

บการณ นายเอ็ดมันด ออง ผูอำนวยการอาวุโสประจำ

ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต และผูจัดการทั่วไป Tr

ip.com ประเทศสิงคโปร ชี้วานักทองเที่ยวไทยกำลัง ใ

หนิยามใหมสำหรับการทองเที่ยว จากการเที่ยวชมสถ

านที่แบบผิวเผิน มาสูการมีสวนรวมกับวัฒนธรรมอยา

งลึกซึ้ง

  

-ความตองการกิจกรรม (Activities) พุงสูง การคนหา

“กิจกรรม” เติบโตถึง 808% YoY (Year-over-

Year คือ การเติบโตแบบปตอป)

-ธีมการทองเที่ยวเฉพาะทางมาแรง: การคนหา “สถาน

ที่หลบรอน (Cool Escape Attractions)” พุงสูงถึง 1,9

41% สะทอนความตองการในการทองเที่ยวตามธีมแล

ะประสบการณที่ชัดเจน

Insight สำคัญ พบวา ผูใชงานชาวไทยใชเวลาเฉลี่ย 6

วัน ในการคนควาขอมูลกอนตัดสินใจจองการเดินทา

ง ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความเปนนักวางแผนที่พิถีพิถัน แ

ละความตองการประสบการณที่ถูกออกแบบมาอยาง

ดี

KOL มีบทบาทตอการตัดสินใจสูง (The Decision Ma

ker) ในระบบนิเวศดิจิทัลของไทยที่ผูบริโภคกวา 95%

คนหาผลิตภัณฑผานคำแนะนำของอินฟลูเอนเซอร บ

ทบาทของ KOL (Key Opinion Leader) จึงกลายเปน

กลไกขับเคลื่อนการจองที่ทรงพลัง จากขอมูลของ Trip

.Best พบวา 47% ของผูใชงานแบบครอบครัวเลือกติ

ดตามอินฟลูเอนเซอรทองเที่ยวที่แชรประสบการณจริง

เพื่อประกอบการตัดสินใจ ยิ่งไปกวานั้น ในป 2568 45

% ของนักทองเที่ยวคนหาไอเดียทริปลาสุดจากโพสตโ

ซเชียลมีเดียของ KOL ไทย ซึ่งเปนสัดสวนที่เพิ่มขึ้นอย

างมากจาก 28% ในป 2567 และที่สำคัญที่สุดคือ ยอ

ดสั่งซื้อโดยตรงผานรหัสโปรโมชั่นของ KOL เพิ่มขึ้นสูง

ถึง 120% แสดงใหเห็นถึงอิทธิพลที่เปลี่ยนจากการรับ

รูไปสูการซื้อจริง (Conversion) อยางชัดเจน

( ที่มา : MarketingOops! )
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