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  Casio Vintage กลยุทธสูอนาคตผานดีไซนคลาสสิก การเขาใจ

คนรุนใหม และการทำตลาดเชิงครีเอทีฟจากปากผูบริหารตัวจริง
  

Casio Vintage กาวขึ้นมาเปนไอเท็มที่ถูกพูดถึงอีกครั้

ง ทามกลางกระแสแฟชั่นยอนยุคที่กลับมาแรงในกลุม

คนรุนใหม ดวยการขยับเกมในเชิงกลยุทธ ตั้งแตการเ

ลาเรื่อง การทำตลาด ไปจนถึงการตีความเวลาในแบบ

ใหมที่ใกลตัวคนยุคนี้กวาเดิ, และในโอกาสที่ Casio จั

ดงานระดับภูมิภาค “Back In Time, Ahead In Style”

ที่กรุงเทพฯ ณ The Warehouse ตลาดนอย Marketi

ng Oops! ไดพูดคุยกับ 4 ผูบริหารระดับนำของ Casi

o ไดแก

-Tomoaki Nakamura, Regional General Manager

Marie Yoshizawa, Brand Representative – Marke

ting Strategy

-Shinji Saito, General Manager & Chief Producer

 – Product Planning

-Mizuki Nomura, Brand Representative – Produc

t Strategy

เพื่อถอดแนวคิดและแผนการขับเคลื่อน Casio Vintag

e ในมิติแฟชั่น วัฒนธรรม และธุรกิจ

ทำไมตองวินเทจ และทำไมตองตอนนี้ หากยอนไปเมื่อ

สิบปกอน นาฬิกาทรงเรโทรอาจถูกมองเปนของสะสมเ

ฉพาะกลุม แตปจจุบันความ “วินเทจ” กลายเปนสัญลั

กษณใหมของตัวตน คนรุนใหมใหคุณคากับของที่มีปร

ะวัติศาสตร ดีไซนที่ชัดเจน และความหมายเชิงวัฒนธ

รรม แบรนดที่มีรากลึกในอดีตจึงไดเปรียบในบริบทนี้

อีกดานหนึ่ง วินเทจยังตอบสนองกระแสความยั่งยืนที่เ

ติบโตขึ้นในหมูคนรุนใหม นาฬิกาที่ใชงานไดนาน ดูดีแ

มผานเวลา และบงบอกเสนหของ “อายุ” กลายเปนสิ่ง

ที่มีคุณคาในเชิงอารมณ Casio อยูตรงจุดตัดพอดีระห

วางมรดกทางดีไซนที่มีมาตั้งแตยุค 70s–80s และสไต

ลที่เขากับแฟชั่นมินิมอลของยุคนี้ ทำใหการกลับมาขอ

ง Casio Vintageเกิดขึ้นบนจังหวะตลาดที่ใชที่สุด

  

เอเชียตะวันออกเฉียงใต: พื้นที่ยุทธศาสตรของการเติ

บโต

เอเชียตะวันออกเฉียงใตเปนตลาดใหญและภูมิภาคที่เ

ต็มไปดวยการเติบโตของกลุมคนเมือง วัฒนธรรมแฟชั่

น และกำลังซื้อของคนรุนใหม Tomoaki Nakamura ใ

นฐานะ Regional General Manager ประจำ Casio

Singapore ดูแลการเติบโตของธุรกิจนาฬิกาในภูมิภา

ค และผลักดันทิศทางของทั้ง CASIO และ G-SHOCK

ในตลาดนี้ ประสบการณทำงานทั้งในยุโรปและอิตาลี

ทำใหเขาเขาใจทั้งแฟชั่น วัฒนธรรม และพฤติกรรมผูบ

ริโภคหลายประเทศ นำมาสูการผลักดันกิจกรรมระดับ

ภูมิภาค อยางงาน “Back in Time, Ahead in Style”

ในครั้งนี้ ที่ชวยสรางประสบการณรวมระหวางแบรนด

กับผูบริโภค ผานมิวสิก คัลเจอร แฟชั่น และคอมมูนิตี้

ที่กำลังเติบโตในเมืองใหญอยางกรุงเทพฯ ซึ่งกลายเป

นเวทีเชิงกลยุทธ

รีโฟกัสแบรนดครั้งใหญ เพื่อยึดพื้นที่ในปจจุบัน เมื่อ C

asio ตองการขยับจากแบรนดที่เราจำไดจากอดีต ไปสู

แบรนดที่มีความหมายในปจจุบัน Marie Yoshizawa

ในฐานะผูดูแลการตลาดของแบรนด CASIO ไดนำปร

ะสบการณของเธอจากการทำงานดานการขายในประ

เทศ การวางแผนผลิตภัณฑในตางประเทศ และประส

บการณในตลาดอังกฤษ มาสูการสรางทิศทางใหมขอ

งแบรนด

( ที่มา : MarketingOops! )
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