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  กลยุทธสู Global Luxury เสนทางการเติบโตของแบรนด

SIRIVANNAVARI ผานมุมมองของคุณรติรส จุลชาต
  

เมื่ออุตสาหกรรมแฟชั่นไทยเริ่มไดรับความสนใจจากน

านาชาติมากขึ้น หนึ่งในแบรนดที่ขยับบทบาทอยางชัด

เจนคือ SIRIVANNAVARI โดยการเปดแฟล็กชิพสโตร

แหงใหมที่สยามพารากอน ถือเปนการประกาศทิศทาง

ครั้งสำคัญวาแบรนดกำลังกาวเขาสูยุคใหม ยุคที่ควา

มเปนไทยพรอมสงออกสูโลกในมาตรฐานระดับลักชัวรี

อยางเต็มรูปแบบ เรามีโอกาสไดสัมภาษณคุณรติรส จุ

ลชาต รองประธานบริษัท ไอริส 2005 จํากัด ผูบริหาร

แบรนด SIRIVANNAVARI ทำใหเห็นเสนเรื่องที่นาสน

ใจวา แบรนดไทยหนึ่งแบรนด เติบโตจนเปน Global L

uxury Brand ไดอยางไร 

จุดกำเนิดและเจตนารมณของแบรนด หากมองยอนก

ลับไปตั้งแตป 2005 จุดตั้งตนของ SIRIVANNAVARI เ

กิดจากความตั้งใจของสมเด็จพระเจาลูกเธอ เจาฟาสิริ

วัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ที่ตองการนำศาสตรดาน

แฟชั่นที่ทรงเรียนรูทั้งจากจุฬาฯ และฝรั่งเศสมาตอยอ

ดเพื่อสรางประโยชนใหประเทศไทย พระองคทานทรงเ

ชื่อวาแฟชั่นคือหนึ่งในอุตสาหกรรมที่สรางรายไดจำนว

นมากในตางประเทศ และประเทศไทยเองมีศักยภาพ

ดานวัฒนธรรม งานฝมือ และความคิดสรางสรรคที่สา

มารถพัฒนาใหเทียบเทาสากลได หากมีผูสนับสนุนอย

างจริงจัง ตลอด 20 ปที่ผานมา แบรนดจึงเติบโตจากก

ารทำเพียงหนึ่งคอลเลกชันตอป สูการทำครบตามฤดูก

าล พรอมสรางระบบงานดีไซน งานปก และการผลิตที่

เปนรูปธรรมมากขึ้นเรื่อยๆ

Global Breakthrough จาก Milan Fashion Week สูเ

วทีระดับนานาชาติ หนึ่งในหมุดหมายสำคัญที่สุด คือ

การที่ SIRIVANNAVARI กลายเปนแบรนดไทยรายแร

กที่ถูกบรรจุอยูในปฏิทิน Milan Fashion Week อยางเ

ปนทางการ ซึ่งเปนเวทีที่แบรนดทั่วโลกใชเปดตัวคอลเ

ลกชันเพื่อสื่อสารกับ buyer และสื่อระดับนานาชาติ ค

วามสำเร็จนี้เปนผลจากความตอเนื่องของการ

  

สรางผลงาน จัดพรีเซนเทชันในยุโรปหลายครั้ง รวมถึง

การจัดปอปอัพสโตรในอิตาลีและฝรั่งเศส เชน Galeri

es Lafayette ปารีส กระแสตอบรับจากคนดูแฟชั่นตา

งชาติเริ่มเห็นไดชัดขึ้น โดยเฉพาะหลังจากศิลปนระดับ

โลกหลายคนหยิบชุดของแบรนดไปใสในงานสำคัญ เ

ชน Cannes Film Festival การรับรูของตลาดตางประ

เทศจึงคอยๆ ขยายขึ้นแบบออรแกนิก 

การเติบโตของธุรกิจผานการขยายสินคาแบบชัดเจน

อีกดานที่นาสนใจคือโครงสรางของสินคา ซึ่งเปลี่ยนไป

มากในชวงหลัง โดยมีหลายหมวดที่ชวยผลักดันยอดข

ายเติบโตขึ้นอยางเห็นไดชัด

Ready-to-Wear และ Essentials Edit เสื้อผาแบบสว

มใสไดจริงในชีวิตประจำวันทำใหแบรนดเขาถึงคนรุนใ

หมไดมากขึ้น พรอมชวยขยายฐานลูกคาใหกวางขึ้นจ

ากเดิมที่เนนชุดรันเวยและชุดกูตูร

Fine Jewelry และ High Jewelry หมวดอัญมณีคือตั

วเรงการเติบโตที่สำคัญ เพราะไทยมีฐานการผลิตอัญ

มณีติดอันดับตนๆ ของโลก รายไดของแบรนดจากหม

วดนี้เติบโตถึงระดับ 40% ของยอดขายทั้งหมดแลว ก

ารออกคอลเลกชัน Fine Jewelry ทำใหแบรนดตอบโจ

ทยผูบริโภคที่ตองการงานดีไซนประณีตแตมากับราคา

ที่จับตองงายขึ้น ขณะที่ High Jewelry คือการประกา

ศศักยภาพของไทยในฐานะศูนยกลางอัญมณีโลกอยา

งจริงจัง

( ที่มา : MarketingOops! )
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