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  เดอะมอลล กรุป พลิกกลยุทธการตลาดใช Entertainment

Marketing เจาะกลุม Gen Alpha ทำมินิซีรีสครั้งแรกแหงวงการ

คาปลีก สงซีรีส ‘MARRY’S MISSION‘ หวังกระตุนความคึกคัก

ชวงปลายป

  

เดอะมอลล กรุป เดินหนาพลิกกลยุทธการตลาดใช En

tertainment Marketing เจาะกลุมลูกคา Gen Alpha

สรางปรากฏการณครั้งยิ่งใหญ ครั้งแรกแหงวงการคา

ปลีกที่ทำมินิซีรีส พรอมปลอยโปรเจ็กตยักษ มินิซีรีส ‘

MARRY’S MISSION ภารกิจควาหัวใจของยัยแมรี่’ เรื่

องราวของหญิงสาวเจาของรานคาเฟดอกไม ในเดอะ

มอลลไลฟสโตร งามวงศวาน ที่ตองบรรลุภารกิจตาม

หา ‘คนที่ใช’ ใหทันกอนวันเกิด ซึ่งเปนมินิซีรีสแนวโรแ

มติกคอมเมดี้จำนวน 6 ตอน พรอมดวยเพลงประกอบ

ซีรีส ‘คนที่ใช (Where is Love)’ ที่จะมอบความสุขครั้ง

ใหญสงทายป เปนของขวัญเพื่อแทนคำขอบคุณ เพรา

ะลูกคาทุกคนคือคนสำคัญของเรา โดยคาดวามินิซีรีสเ

รื่องนี้จะตรงใจกลุมวัยรุน และมีสวนชวยกระตุนความ

คึกคักใหเดอะมอลลไลฟสโตร ทุกสาขา ชวงปลายปนี้

นางสาววรลักษณ ตุลาภรณ ประธานเจาหนาที่บริหาร

กลุมการตลาด บริษัท เดอะมอลล กรุป จำกัด (Miss

Voralak Tulaphorn ; Chief Marketing Officer, The

Mall Group Co., Ltd.) เปดเผยวา “ปจจุบันแนวทาง

การทำธุรกิจ และการตลาดในโลกยุคดิจิตอล กาวเขา

สูความเปนออนไลนมากขึ้นในทุกๆ ธุรกิจ รวมถึงธุรกิจ

คาปลีก ตางปรับตัวใหเขากับพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปขอ

งผูบริโภคในยุคนี้ หวังเจาะกลุม Gen Alpha ที่จะเขา

มามีบทบาทสำคัญตอตลาดในอนาคตอันใกลมากขึ้น

ดังนั้น เดอะมอลล กรุป จึงไดเดินหนาพลิกกลยุทธการ

ตลาด โดยใช Entertainment Marketing มาเจาะกลุ

มลูกคาGen Alpha สรางปรากฏการณครั้งยิ่งใหญ ครั้

งแรกแหงวงการคาปลีกที่ทำมินิซีรีส โดยเปดตัวมินิซีรี

ส ‘MARRY’S MISSION ภารกิจควาหัวใจของยัยแมรี่’

 พรอมดวยเพลงประกอบซีรีส ‘

  

คนที่ใช (Where is Love)’ ซึ่งถือเปนกลยุทธทางการต

ลาดใหมลาสุดของเดอะมอลล กรุป อีกทั้งยังเปนสวน

หนึ่งของการรีแบรนดดิ้งครั้งใหญ โดยนำเสนอในรูปแ

บบของหนังสั้นความยาว จำนวน 6 ตอน จัดทำขึ้นภา

ยใตแนวคิดของความสำเร็จเมื่อป2563 ที่ เดอะมอลล

ทุกสาขา ไดปรับภาพลักษณใหมสู THE MALL LIFES

TORE ภายใตคอนเซ็ปต “A HAPPY PLACE TO LIV

E LIFE : ชีวิตที่มีความสุข ทุกครอบครัว” รีเทลโมเดลใ

หม ซึ่งถือเปนการปรับโฉมใหมครั้งสำคัญที่สุดตั้งแตด

ำเนินธุรกิจรีเทลมา โดยไดเริ่มปรับที่สาขางามวงศวาน

เปนสาขาแรก และไดจัดทำ MV เดอะมอลลไลฟสโตร

งามวงศวาน โฉมใหม ความสุข ไมเคยเปลี่ยน เพื่อสร

างสีสันในการฉลองการเปลี่ยนโฉมผลัดแรก และในป

นี้ เดอะมอลลไลฟสโตร บางกะป และบางแค จะไดเผ

ยภาพลักษณใหมอยางสมบูรณแบบอยางเปนทางการ

จึงไดจัดทำมินิซีรีส ‘MARRY’S MISSION ภารกิจคว

าหัวใจของยัยแมรี่ โดยออนแอรทางชอง Youtube: T

he Mall Group ทุกวันพฤหัสบดี เวลา 19:30 น. โดยเ

ริ่มออกอากาศตอนแรกเมื่อวันที่ 16 พฤศจิกายน 256

6 ที่ผานมา รวมถึงมีการปลอย Music VDO เพลงประ

กอบซีรีสชื่อ‘คนที่ใช (Where is Love)’ จาก ‘Forget

Me Not’ สามสาว T-POP กรุปนองใหม เพื่อเปนการส

งตอความสุข พรอมสรางประสบการณสุดพิเศษใหกับ

ลูกคา ที่เขามาใชบริการ และใหการสนับสนุนเดอะมอ

ลล และเดอะมอลลไลฟสโตรดวยดีตลอดมา รวมถึงเพื่

อเปนการเฉลิมฉลองการเปดใหบริการเต็มรูปแบบของ

เดอะมอลลไลฟสโตร บางกะป และเดอะมอลลไลฟสโ

ตร บางแค ในวันที่ 8 ธันวาคม 2566 นี้ 

( ที่มา : MarketingOops )
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ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท จีซีเอฟ ฮาเวสท บั๊กส จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0445565000714 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 2/2566 ของ บริษัท จีซีเอฟ ฮาเวสท

บั๊กส จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 23 พฤศจิกายน 2566 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 63 หมูที่ 11 ตำบลนาทอง อำเภอเชียงยืน

จังหวัดมหาสารคาม ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 29 พฤศจิกายน 2566

(นางสาว ธัญญฐิตา โชติจารุวัชรธนะ)

ผูชำระบัญชี 
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